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Письменное контрольное задание (ПКЗ) по дисциплине «Связи с общественностью в органах власти» ориентировано на решение двух основных задач. Во-первых, на проверку теоретических знаний, полученных студентами в ходе изучения курса. Во-вторых, на выработку практических навыков необходимых государственным служащим в ходе организации взаимодействия органов власти с различными целевыми аудиториями.

Перед выполнением ПКЗ по дисциплине «Cвязи с общественностью в органах власти» студенту необходимо ознакомиться с рекомендуемой литературой.

При выполнении ПКЗ следует формулировать свои ответы ясно и четко на поставленные вопросы.При ответе не допускается переписывание страниц учебно-методической литературы, соответствующих заданию. Следует показать умение систематизировать материал, сопоставлять, анализировать, сравнивать, аргументировать собственную позицию.

Недопустимо коллективное выполнение задания. Работа должна носить индивидуальный авторский характер. Одинаковые работы, либо просто переписанные страницы учебно-методической литературы, оцениваться не будут.

При оформлении работы в титульном листе обязательно должны быть указаны: наименование образовательной организации, наименование факультета, кафедры, наименование учебной дисциплины, по которой выполняется задание, ФИО студента, номер группы, а также ФИО преподавателя, осуществляющего проверку ПКЗ.

Кроме того, следует указывать вариант, номер и формулировку задания.

Объем ПКЗ должен быть 6-8 страниц печатного текста.

ПКЗ выполняется в редакторе Word шрифтом TimesNewRoman 14 пт. через 1,5 интервала. Постраничные сноски оформляются через один интервал, 10 пт. При этом соблюдаются следующие размеры полей: верхнее, нижнее, правое - 2см, левое - 3 см.

В работе используется сплошная нумерация страниц. 
Вариант ПКЗ включает в себя семь теоретических вопросов(каждый из которых оценивается в 10 баллов) и практическое задание (оценивается в 30 баллов). 
Вариант выбирается по первой букве фамилии студента
	А, Б, В, Г, Д, Е, Ж, 3, И, К, Л,М
	1 вариант

	Н, О, П, Р, С, Т, У Ф, X, Ц, Ч, Ш, Щ, Ы, Э, Ю, Я
	2 вариант


При оценке выполненного задания принимаются во внимание следующие критерии:

· правильность ответа;

· полнота ответа;

· наличие ссылок на использованную литературу.

Для выполнения ПКЗ необходимо изучить рекомендованную литературу.

Список основной литературы

1. Козлов, С. В. Основы интегрированных коммуникаций (рекламы и связей с общественностью) : учеб. пособие : в 2 ч. / С. В. Козлов; РАНХиГС, Сиб. ин-т упр. –Новосибирск : Изд-во СибАГС, 2013. –То же [Электронный ресурс]. - Доступ из Б-ки электрон. изданий / Сиб. ин-т упр. – филиал РАНХиГС. – Режим доступа : http://www.sapanet.ru, требуется авторизация (дата обращения : 15.01.2016). - Загл. c экрана.

2. Козлов, С. В. Связи с общественностью в органах власти : учеб. пособие для всех форм обучения по направлению 081100.62 - Гос. и муницип. упр. / С. В. Козлов ; Рос. акад. нар. хоз-ва и гос. службы при Президенте РФ, Сиб. ин-т упр. - Новосибирск : Изд-во СибАГС, 2014. - 197 с. – То же [Электронный ресурс]. - Доступ из Б-ки электрон. изданий / Сиб. ин-т упр. – филиал РАНХиГС. – Режим доступа : http://www.sapanet.ru, требуется авторизация (дата обращения : 15.01.16). - Загл. c экрана.

Список дополнительной литературы

1. GR-связи с государством: теория, практика и механизмы взаимодействия бизнеса и гражданского общества с государством : учеб. пособие / под ред. Л. В. Сморгунова, Л. Н. Тимофеевой. - Москва : РОССПЭН, 2012. - 407 с. – То же [Электронный ресурс]. – Доступ из Унив. б-ки ONLINE. - Режим доступа : http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=135141, требуется авторизация (дата обращения : 16.11.2016). - Загл. c экрана.

2. Связи с общественностью. Теория, практика, коммуникативные стратегии [Электронный ресурс] : учеб. пособие / С.А. Шомова [и др.]. — Электрон. дан. — Москва : Аспект Пресс, 2011. — 198 c. — Доступ из ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа : http://www.iprbookshop.ru/8968, требуется авторизация (дата обращения : 16.11.2016). – Загл. с экрана.

3. Квят, А. Г. Методологические основы связей с общественностью [Электронный ресурс] : курс лекций / А. Г. Квят. — Электрон. дан. — Омск : Омск. гос. ун-т, 2012. — 175 c. — Доступ из ЭБС «IPRbooks». - Режим доступа : http://www.iprbookshop.ru/24901, требуется авторизация (дата обращения : 16.11.2016). – Загл. с экрана.

4. Крупенков, В. В. Государственные и бизнес-коммуникации [Электронный ресурс] : учебно-практическое пособие / В. В. Крупенков, Н. А. Мамедова, А. Н. Грачев. - Электрон. дан. – Москва : Евразийский открытый институт, 2011. - 115 с. - Доступ из Унив. б-ки ONLINE. - Режим доступа :http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=90968, требуется авторизация (дата обращения : 16.11.2016). - Загл. c экрана

Список Интернет-ресурсов, справочных систем

1. Профессиональный PR-портал [Электронный ресурс] / Профессиональный PR-портал. – Электрон. дан. – Режим доступа: http://www.sovetnik.ru/, свободный (дата обращения 15.01.2015) – Загл. с экрана.

2. Российская ассоциация по связям с общественностью [Электронный ресурс] / Российская ассоциация по связям с общественностью. – Электрон. дан. – Режим доступа: http://www.raso.ru/, свободный (дата обращения 15.01.2015) – Загл. с экрана.

3. Связи с общественностью в государственных структурах [Электронный ресурс] / Связи с общественностью в государственных структурах. – Электрон. дан. – Режим доступа : http://gospr.ru/, свободный (дата обращения 15.01.2015) – Загл. с экрана.

4. PR в России [Электронный ресурс] / PR в России. – Электрон. дан. –Режим доступа: http://www.rupr.ru/, свободный (дата обращения 15.01.2015) – Загл. с экрана.

5. Press-release.ru: служба распространения пресс-релизов [Электронный ресурс] / Press-release.ru: служба распространения пресс-релизов. – Электрон. дан. – Режим доступа: http://www.press-release.ru/, свободный (дата обращения 15.01.2015) – Загл. с экрана.

6. PR-online [Электронный ресурс] / PR-online. – Электрон. дан. – Режим доступа: http://www.pronline.ru//, свободный (дата обращения 15.01.2015) – Загл. с экрана.

7. Государственная служба: Журнал ФГБОУ ВПО «Российская академия народного хозяйства и государственной службы при Президенте РФ» [Электронный ресурс] - Режим доступа: http://www.mgs.rags.ru/, свободн. — Загл. с экрана.

ВАРИАНТЫ ЗАДАНИЙ
Вариант первый

Вопросы:

1. В чем специфика каждого из трёх основных подходов к связям с общественностью?

2. Охарактеризуйте основные аспекты связей с общественностью в органах власти?

3. Дайте свое определение понятию «специальное событие».

4. В чем состоит основная цель мониторинга СМИ?

5. В чём состоит различие между двумя основными концепциями новостного производства?

6. Охарактеризуйте ведущих субъектов территориального маркетинга.

7. Охарактеризуйте технологическую цепочку спичрайтинга.
Практическое задание:

Напишите новостной пресс-релиз на тему «Пресс-конференция мэра города о подготовке к отопительному сезону» (дополнительные данные, необходимые для оформления пресс-релиза, могут быть произвольными)
Вариант второй

Вопросы:

1. Какие основные факторы обуславливают успешность деятельности подразделений по связям с общественностью в органах власти? 
2. Почему PR-сообщения структурируются по принципу новостей?

3. Какие структурные элементы включает рабочий план?

4. В чём состоит принцип перевернутой пирамиды?

5. Какой смысл вкладывается в понятие «событийный маркетинг»?

6. Почему презентацию часто называют «пресс-конференцией плюс»?
7. Охарактеризуйте основные целевые аудитории связей с общественностью в органах власти.
Практическое задание:
Составьте рабочий план подготовки презентации снегоуборочной техники, поступившая в ваш город в рамках федеральной целевой программы «10 тысяч километров нормальных дорог» (план должен включать не менее 5 пунктов).
