Цена и ценообразование

Цена выступает как связующее звено между производителями и потребителями как механизм обеспечения равновесия между спросом и предложением.

Цена – денежное выражение товарной стоимости продукции, основанное на элементах формирования цен.

Формирование цен (основные элементы).

	                                                      Элементы цены

	Система производства и реализации товаров (работ,услуг)
	Прибыль производи-теля
	Косвенные налоги
	Посреднические надбавки
	Торговая надбавка

	
	
	акциз
	НДС
	Издержки посредника
	Прибыль посредника
	НДС 

посредника
	Издержки торговли


	Прибыль торговли


	НДС торговли

	Оптовая цена изготовителя
	
	
	
	
	
	
	
	

	Оптовая цена отпускная
	
	
	
	
	
	

	Оптовая цена закупки
	
	
	

	Розничная цена




   Значение цен огромно, она определяет объем и структуру производства, движение материальных потоков, распределение товарной массы. Цена оказывает влияние на массу прибыли, рентабельность продукции и производства, а так же их уровень  жизни  общества.

Ценовая политика фирмы : состоит в определении цен, обеспечивающих выживание фирмы в рыночных условиях, и включающая выбор метода ценообразования, разработку ценовой системы предприятия и т.д.

Существуют три основные цели ценовой политики:

1)обеспечение выживаемости

2)максимизация прибыли

3)удержание рынка

Обеспечение выживаемости: это является главной целью предприятия в условиях конкуренции, когда на рынке много производителей с аналогичными товарами. Компонентами данной ценовой политики является объем сбыта (продаж) и доля на рынке. Для захвата большой доли рынка и увеличения объема сбыта используются заниженные цены.

Максимизация прибыли :   стремление к максимизации прибыли всех фирм. В этих условиях фирма делает оценку спроса и издержек применительно к разным условиям цен и останавливается на таких ценах, которые обеспечивают в будущем максимальную прибыль.

Удержание рынка: сохранение предприятием существующего положения на рынке. Для достижения этой цели фирма предпринимает всевозможные меры для предотвращения спада сбыта и обострения конкурентной борьбы.

Рыночная цена  формируется под влиянием спроса и предложения, издержек производства, цен конкурентов.

· Спрос на товар определяет верхний уровень цены, которую может установить фирма.

· Валовые издержки производства (сумма постоянных и переменных издержек) определяют минимальную ее величину.

· На цену оказывают влияние поведения конкурентов и цены на их продукцию.
                                      Ценовая система
- это единая, упорядоченная совокупности различных видов цен.

	Ценоваясистема 



	Дифференциация цен по отраслям и сферам обслуживания

	Дифференциация по степени участия государства в ценообразовании

	Дифференциация по стадиям ценообразования

	Дифференциация по характеру ценовой информации
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Рыночная цена – складывается под влиянием спроса и предложения.

Цена свободная – цена, устанавливаемая производителем товара самостоятельно или на договорной основе с потребителем.

Цена монопольная – цена на товар, произведенная предприятием-монополистом в данной отрасли производства. Характеризуется завышенным уровнем цен из-за отсутствия конкурентов аналогичного товара, что позволяет получать дополнительную прибыль.

Цена демпинговая  - цена на импортную продукцию, которая ниже, чем цена такой же продукции, произведенной внутри страны.

Цена регулируемая  - цена, уровень которой регулируется государством. Колеблется в определенных пределах, не превышая заданного уровня. Номенклатура регулируемых цен определяется на правительственном уровне.

Цена фиксированная  - также устанавливается государством, но не имеет пределов в цене, т.е. устанавливается конкретная цена, не подлежащая изменениям.

Цена аукционная  - цена, определяемая на аукционе.

Цена биржевая -  цена, по которой товар реализуется в ходе биржевой торговли. В бюллетенях биржи публикуются цены предложения и цены покупки.

Цена фактических сделок – цена за конкретную сделку.

Цена справочная – официальная цена поставщика, сведения о которой содержатся в справочниках, журналах, ежегодниках. («Справочник цен», н-р).

Ценовые индексы – коррективно цены на индексы. Индексы устанавливаются в результате инфляции, устанавливается стат. управлениями. Определяется в результате сопоставления динамики цен за определенный период.

Цена и ценообразование

Цена выступает как связующее звено между производителями и потребителями как механизм обеспечения равновесия между спросом и предложением.

Цена – денежное выражение товарной стоимости продукции, основанное на элементах формирования цен.

                                        Функции рынка
Рынок – сфера потенциальных обменов.

Фукции:
1) определение эквивалентности обмена. 

Общественное разделение  труда (выделение земледелия, скотоводства) вызвало к жизни постоянный обмен продуктами труда, т.е. необходимость товарного производства.

Обмен – это движение товара от одного товаропроизводителя к другому и предполагает эквивалентность (т.е. приравненность), что требует соизмерения разных по виду, качеству, форме, назначению товаров. Это соизмерение  разных товаров единой их основы. Такой основой является стоимость товаров, т.е. общественный труд, затраченный в процессе производства товара и овеществленный в этом товаре.

Стоимость товара, выраженная в деньгах, называется ценой. Она определяется общественно необходимыми затратами труда на его производство и реализацию.

Рынок определяет эквивалентность обмена через цены.

2) стимулирование в производстве.   

Например, входят в моду дубленки – цены растут – производство начинает работать более интенсивно.

3) очищающая функция, т.е. очистка экономического пространства от слабых компаний.

Цена растет –   но затраты всех производителей разные и в зависимости от уровня затрат цены растут или падают. В какой-то момент цены равны затратам, а может быть и меньше затрат. Следовательно, - убыток у производителя. Те предприятия, которые несут убыток необходимо убирать с рынка.

4) стимулирование научно – технического процесса. 
Существуют три формы ценообразования и множество методов:

1) формирование цены на основе затрат

2) формирование цены, ориентированной на потребителя

3) формирование цены, ориентированной на конкурентов

1.Формирование цены на основе затрат

В основе данной формы ценообразования лежат собственные затраты производителя на изготовление товаров. Этот способ наиболее прост для расчета.

Отрицательная сторона: не принимаются во внимание ценностные представления покупателя о предлагаемом товаре, т.е. покупатель может оценивать товар выше цены, назначенной предпринимателем – в этом  случае предприниматель упускает собственную выгоду, не подозревая об этом.

Если же цена, по мнению покупателя, оказывается завышенной – товар не будет востребован на рынке.

Существует два уровня формирования цены:
- на уровне предприятия

- розничная цена

Цены предприятия различаются в зависимости от следующих признаков:

1)по полноте учета затрат и прибылей выделяют оптовую цену предприятия и торговую наценку. 

Оптовая цена  - это цена, по которой реализуется и закупается товар в оптовом обороте.

	Цопт=с/с+П+Н


 с/с – себестоимость

П – прибыл,   Н - налоги

Для предприятий торговли в качестве их оптовой цены выступает торговая наценка.

	Тнаценка= Издержки обращения в торговых организациях +П+Н 


2)розничная цена: цена, по которой товары реализуются в розничной торговой сети населению, предприятиям и организациям.

	Црозн =Цопт + Тнаценка


По степени государственного регулирования цены могут быть:

1)фиксированные  - цену устанавливает государство. (например, оборонная промышленность)

2)регулируемые  - регулируются по уровню рентабельности (например, регулируют цены предприятия – монополисты).

3)свободные – устанавливаются рынком.

Цены могут различаться  по полноте разработки изделия:

1)лимитные – цены на изделия, устанавливаемые на стадии проектирования.

2)производственные – полная цена после изготовления продукции

По территориальным характеристикам:

Цены могут быть поясные и зональные. Такие цены обычно вводятся в отраслях, где затраты на производство продукции зависят от природных условий.

2. Формирование  цены в ориентировке на платежеспособность потребителя
Устанавливается по следующему алгоритму:

1) производится сегментация рынка.

Сегментация – группирование потребителей по каким-то параметрам.

Производится сегментирование по доходу.

2) устанавливается норма потребления  данного товара  каждым сегментом.

3) Устанавливается доля дохода, затрачиваемого потребителем каждой группы доходности на данный товар.

4)  Устанавливается цена, по которой потребители данной группы доходности могут приобрести данный товар.

· устанавливаются разные цены для разных групп доходности.

Дальнейшее поведение  предприятия могут быть развернуты в следующих вариантах:

1)установить на один и тот же продукт разные цены в разных магазинах, ориентированных на разного по доходу покупателя.

2)модифицировать товар: товар для бедных


средних


богатых

3)выбрать для себя те сегменты, в которых вы сможете купить нужный товар, по нужной цене, в нужном объеме.

3.Формирование цены в ориентировке на конкурентов
Возможны следующие варианты:

1)Политика «снятия сливок» -  если ваш товар лучше, чем у конкурентов, то можно установить высокую цену.

2)Политика «погони за лидером» - устанавливается цена как у самого сильного конкурента.

3)Политика «конкурентной ориентировки». Цену устанавливают в соответствии с качественными признаками товара, местом продажи.

4)Установление среднерыночных цен – когда идет массовая торговля одинаковыми товарами по одинаковой цене.
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