РОСЖЕЛДОР
Сибирский государственный университет путей сообщения
                                          Факультет «Мировая экономика и право»
                           Кафедра «Экономическая теория и антикризисное управление»

Задание на выполнение курсовой работы по дисциплине:
 «Маркетинг»

Студенту(ке)_Тетерская А.А._Группа _____МАУ-311_____  Вариант №___________ 

Тема: «_Роль службы маркетинга на предприятии_ »

Исходные данные, общие для всех вариантов:
Изучить: 
    1. Работа письменная отчетная. Требования к структуре и оформлению. СТО СГУПС 1.01 МЭП 01- 2018.; Положение курсовой работе. Приказ СГУПС №426 от 26.12.2014 (с изменениями, введенными приказом ректора №329 от 27.12.2017.)
2. Основную литературу по дисциплине «Маркетинг»:
- Цахаев Р. К., Муртузалиева Т. В. Маркетинг: учебник, Издательство: Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2017. – 550 с. [Электронный ресурс]  http://biblioclub.ru;
- Котлер Ф. Маркетинг от А до Я: 80 концепций, которые должен знать каждый менеджер - М.: Альпина Паблишер, 2016.   – 211 с. - Библиогр. в кн. ISBN: 978-5-9614-2369-3 [Электронный ресурс]  http://biblioclub.ru
3. Дополнительную литературу по теме курсовой работы. В качестве дополнительной литературы можно использовать:
- Бронникова Т.С. Маркетинг. Теория, методика, практика: учебное пособие. – М.:КНОРУС, 2010.;
- www.marketolog.ru – сетевой журнал по вопросам маркетинга. Доступ свободный.
- www.marketingandresearch.ru - электронный журнал «Маркетинг и маркетинговые исследования в России». Доступ свободный
- _______________________________________________________________________.
(другие источники выбирает студент в соответствии с темой курсовой работы)

Содержание, объем, трудоемкость и график выполнения 
	

Название документа и раздела
	Ориентировочно
	График 
выполне-
ния (нед)

	
	колич. страниц
	трудоем-
кость в ч
	

	Расчетно-пояснительная записка:
	20-25
	36
	

	 1. Ознакомление с литературой и составление плана курсовой работы
	
	6
	6 –7

	 2. Знакомство с информацией по теме курсовой работы
	
	6
	8 – 9

	 3. Написание введения 
	1-2
	4
	10

	 4. Написание 1 раздела
	6-8
	4
	11

	 5. Написание 2,3  разделов
	8-16
	4
	12-13

	 6. Написание заключения
	1
	4
	14

	 7. Оформление списка используемой литературы (15-20 источников)  и приложений
	1
	4
	15

	 8. Оформление курсовой работы
	20-25
	3
	16

	9. Защита курсовой работы
	
	1
	17-18





При написании курсовой работы раскрыть следующие особенности:
Введение
1. Теоретические основы организации маркетинга на предприятии . 
1.1 Задачи и службы маркетинга
1.2 Принципы организации и модели
1.3 Преимущества и недостатки модели структурной организации маркетинга. 
2. Исследование факторов внутренней среды маркетинговой организации
       2.1Характеристика предприятия.
2.2 Анализ внутренней среды(SWOT-анализ).
2.3  Анализ организации службы маркетинга 
3  Разработка мероприятий по оптимизации организации маркетинговой деятельности.


Заключение
Литература (указать 15-20 источников)

Сроки сдачи на проверку – до 25.12.2018 года.
Сроки защиты: с 29.12. по 12.01.2019 года.
· Задание вшить в курсовую работу после титульного листа.
· Без задания и справки на антиплагиат (не менее 50% авторского текста) курсовая работа на проверку не принимается.


Задание выдано  10.10.2018г. 

Руководитель  доцент кафедры «ЭТиАУ» , к.пед.н.           ___________ М.Г. Орлова 

[bookmark: _GoBack]Задание получил(а)  10.10.2018г                     Студент(ка) ____________ А.А.Тетерская                                            

