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ВВЕДЕНИЕ 
 

Курсовая работа – это самостоятельный творческий труд 

студентов, в котором они демонстрируют уровень овладения не-

обходимыми знаниями, умениями и навыками, позволяющими 

самостоятельно решать профессиональные задачи на практике. 

Целью пособия является оказание методической помощи 

студентам в написании и оформлении курсовой работы. 

В пособии рассмотрены структура и содержание разделов 

курсовой работы, общие правила оформления различных эле-

ментов (заголовков, текста, формул, таблиц, иллюстраций, ссы-

лок, сокращений и др.) 

В приложениях представлены образцы заполнения титуль-

ного листа и содержания. Приведенный библиографический спи-

сок может служить образцом оформления библиографии. 

 

1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ 
 

В соответствии с учебным планом студентов направления 

080100.62 Экономика,  профиль Экономика предприятий и органи-

заций выполняют курсовую работу по общепрофессиональной 

дисциплине «Экономика потребительской кооперации». 

Курсовая работа рассматривается как одна из форм самостоя-

тельной научно-исследовательской работы студентов. 

 Цели курсовой работы: 

 закрепить, расширить и углубить знания студентов по 

специальности, выработать навыки применения этих знаний при 

решении конкретных экономических и хозяйственных задач; 

 способствовать овладению методикой научного иссле-

дования и экспериментирования при решении проблем, касаю-

щихся деятельности предприятий в рыночных условиях. 

В курсовой работе студенты должны показать глубокие 

знания по экономическим дисциплинам, умение самостоятельно 

собирать, обрабатывать, анализировать и обобщать практические 

материалы, давать правильную оценку результатам работы, вы-

являть недостатки и упущения, неиспользованные резервы по-

вышения экономической эффективности хозяйственной деятель-

ности и принимать самостоятельные решения по исследуемым 
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вопросам. 

При выполнении курсовой работы студенты используют за-

конодательные акты Российской Федерации, постановления 

Правительства России, знакомятся с нормативными документа-

ми, изучают экономическую литературу, анализируют материа-

лы конкретных хозяйственных организаций. 

Выполнение курсовой работы имеет большое значение, так 

как позволяет студентам приобрести навыки обобщения литера-

турных источников, научиться работать с инструктивными мате-

риалами, статистической отчетностью, плановой документацией, 

самостоятельно составлять таблицы, графики, диаграммы, фор-

мулировать соответствующие выводы и предложения. 

 

2. ВЫБОР ТЕМЫ КУРСОВОЙ РАБОТЫ  

И СРОКИ ЕЕ ВЫПОЛНЕНИЯ 

 

Тематика курсовых работ, приведенная в настоящих мето-

дических указаниях, утверждена кафедрой экономики потреби-

тельской кооперации. В зависимости от интересов, условий и 

специфики работы студенты заочной формы обучения могут 

предложить и другие темы курсовых работ, соответствующие 

дисциплине «Экономика потребительской кооперации». 

Выбор темы курсовой работы студенты осуществляют са-

мостоятельно при содействии преподавателей кафедры. 

Выбирая тему курсовой работы, студент должен учитывать 

её практическую значимость и актуальность, степень полезности 

предлагаемых рекомендаций для организации, на материалах ко-

торой она будет выполняться. Студенты заочного факультета 

выбирают тему с учетом места работы, занимаемой должности и 

других индивидуальных особенностей. 

Закрепление и утверждение темы курсовой работы произ-

водится кафедрой экономики потребительской кооперации до 

начала семестра (учебного года), в плане которого значится эта 

работа. Одновременно кафедра утверждает график выполнения 

курсовой работы и назначает руководителя из числа профессор-

ско-преподавательского состава. Руководитель консультирует 

студента по курсовой работе, помогает ему уточнить план, по-



 7 

добрать литературу, определить объект исследования, а также 

контролирует сроки ее выполнения. 

 

3. ПОДБОР ЛИТЕРАТУРНЫХ ИСТОЧНИКОВ  

И ОЗНАКОМЛЕНИЕ С НИМИ 
 

После утверждения темы курсовой работы студент присту-
пает к подбору литературных источников. При этом нужно руко-
водствоваться библиографическим списком. Однако студент 
должен использовать и новую литературу (в т.ч. нормативные 
документы), которая опубликована позднее (см. алфавитные и 
систематические каталоги в библиотеке университета и других 
библиотеках). Рекомендуется также ознакомиться со статьями, 
опубликованными в последние два-три года в журналах «Эконо-
мист», «Вестник Московского университета», «Общество и эко-
номика», «Проблемы теории и практики управления», «Пробле-
мы прогнозирования», «Человек и труд», «Экономика и матема-
тические методы», «Вопросы экономики», «Современная торгов-
ля», «ЭКО», «Экономический анализ: теория и практика», «Фи-
нансы», «Проблемы теории и практики управления», «Человек и 
труд», «Бухгалтерский учет», «Коммерческий вестник»; газетах 
«Экономика и жизнь», «Финансовая газета», «Торговая газета», 
«Российская кооперация» и других периодических изданиях. 

Подбор необходимой литературы завершается составлени-
ем и оформлением библиографического списка. После этого сту-
дент приступает к ознакомлению с конкретными источниками, и 
прежде всего, с действующими нормативными актами (Законом 
Российской Федерации «О потребительской кооперации в Россий-
ской Федерации»). Студенту надлежит ознакомиться с действую-
щими инструкциями, положениями, методическими указаниями, 
нормативными, справочными и другими ведомственными мате-
риалами, имеющими отношение к избранной теме. 

В процессе ознакомления с экономической литературой по 
избранной теме следует вести конспект литературных источни-
ков, в котором необходимо указать автора, название книги или 
статьи, наименование издательства, год издания, номер страни-
цы. Это облегчат поиск литературы при более глубоком изуче-
нии материалов для выполнения курсовой работы. 
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Предварительный подбор и ознакомление с литературными 

источниками поможет студенту составить план курсовой работы, 

а также собрать необходимые материалы для ее написания. 

 

4. СОСТАВЛЕНИЕ ПЛАНА КУРСОВОЙ РАБОТЫ 
 

План курсовой работы с перечнем литературных источни-

ков студент должен предоставить своему руководителю для со-

гласования. Желательно иметь несколько вариантов плана, из 

которых, по согласованию с руководителем, выбирается наибо-

лее приемлемый. 

В плане необходимо предусмотреть следующие состав-

ляющие курсовой работы: введение, теоретическую часть, ис-

следование практических материалов, предложения и рекомен-

дации, заключение. План должен состоять из трех разделов и 

подразделов. Примерные планы приведены по каждой теме кур-

совой работы, ими можно руководствоваться при окончательной 

редакции содержания выполняемой работы. 

 

5. ИЗУЧЕНИЕ ЛИТЕРАТУРНЫХ ИСТОЧНИКОВ, 

СИСТЕМАТИЗАЦИЯ И ОБРАБОТКА  

ПРАКТИЧЕСКИХ МАТЕРИАЛОВ 
 

После согласования с руководителем плана курсовой рабо-

ты студенту следует приступить к изучению литературы соглас-

но составленному списку. 

Работу целесообразно начать со всестороннего изучения 

соответствующих разделов и тем профилирующих дисциплин по 

имеющимся учебникам, а затем заняться изучением специальной 

экономической литературы. 

При изучении литературных источников рекомендуется 

вести краткое конспектирование их основных положений. Мож-

но выписать лишь интересные примеры, статистические данные, 

имеющие отношение к теме. При этом следует привести полные 

библиографические данные источника цитаты или цифрового 

материала. Конспектирование литературных источников необхо-

димо вести по отдельным вопросам, обозначенным в плане кур-

совой работы, что облегчит написание текста ее теоретической 
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части. Серьезное внимание должно быть уделено изучению нор-

мативных документов. Очень важно выявить и уяснить частич-

ные изменения, которые были приняты после издания этих до-

кументов. 

После изучения и обобщения литературных источников 

студент приступает к выполнению практической части курсовой 

работы, в которой обязательно должны быть использованы фак-

тические материалы конкретных организаций и предприятий по-

требительской кооперации. Сбор, обработка и экономический 

анализ практических материалов является наиболее сложным и 

ответственным этапом. Для облегчения и ускорения этой работы 

целесообразно предварительно подготовить формы аналитиче-

ских таблиц, в которые будут внесены соответствующие плано-

вые и фактические показатели, показатели отчетного года и 

предшествующих лет. Цифровые данные берут непосредственно 

из бухгалтерской и статистической отчетности, а также из ут-

вержденных планов с учетом внесенных коррективов. Практиче-

ские данные следует собирать за несколько лет (желательно не 

менее пяти), чтобы можно было изучить их динамику, устано-

вить определенные закономерности и тенденции. Обязательным 

является наличие цифровых материалов за последний отчетный 

год. Выполнение курсовой работы на устаревших материалах не 

допускается. Кроме материалов по конкретным организациям и 

предприятиям, для сравнительного анализа нужно использовать 

официальную экономическую информацию по развитию потре-

бительской кооперации. Эта информация содержится в общих и 

отраслевых статистических сборниках («Российский статистиче-

ский ежегодник», «Торговля в России» и др.). 

Обработку, экономический анализ и исследование собран-

ных цифровых материалов студент делает самостоятельно. Не 

следует ограничиваться использованием имеющихся на местах 

материалов анализа по отдельным показателям деятельности ор-

ганизаций. Студент должен показать, что владеет методикой 

анализа и широко использует при его проведении экономико-

математические методы, группировки, цепные подстановки, 

средние и относительные величины, различные индексы. Важное 

значение имеет сравнительный анализ результатов деятельности 
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организаций с показателями по другим организациям, а также со 

среднеобластными показателями и данными по стране в целом. 

Аналитические расчеты нужно выполнять в действующих и со-

поставимых показателях с применением индексов цен. Индексы 

цен можно взять в местных администрациях или воспользоваться 

индексами, публикуемыми в статистических ежегодниках. 

В обобщенном виде цифровая информация должна быть 

систематизирована и представлена в форме аналитических таб-

лиц, плановых расчетов, различных графиков. Цифровые дан-

ные, приводимые в различных таблицах, должны быть взаимо-

увязаны. 

 

6. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ КУРСОВОЙ РАБОТЫ 
 

Структурными элементами курсовой работы являются: ти-

тульный лист, содержание, введение, три раздела, заключение, 

библиографический список, приложения. 

Общий объем курсовой работы должен составлять не менее 

50 страниц. 

Первая страница курсовой работы – титульный лист, со-

держащий следующие реквизиты: наименование вуза, наимено-

вание кафедры, название дисциплины, тему курсовой работы, 

сведения об авторе, сведения о руководителе, год написания ра-

боты (приложение 1). 

Следующим обязательным структурным элементом являет-

ся содержание (детализируется по разделам). 

Введение – важная часть курсовой работы – должно быть 

кратким (не более трех страниц). В нем следует обосновать зна-

чение и актуальность рассматриваемой темы, установить цель и 

задачи, объект исследования, определить практическую значи-

мость. 

Актуальность темы обосновывается анализом теоретиче-

ских источников и тенденциями общественного развития.  

Цель курсовой работы – решение поставленной проблемы: 

анализ конкретных свойств объекта исследования, выявление за-

кономерностей, выработка предложений (рекомендаций, про-

грамм, методик и т. п.).  

Задачи конкретизируют цель и отражают последователь-
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ность исследований. Формулировку задач рекомендуется начи-

нать со слов: проанализировать, разработать, обобщить, выявить, 

доказать, внедрить, показать, выработать, найти, определить, 

описать, установить, рекомендовать и др. 

Объект наблюдения – организации, на материалах которых 

выполнена курсовая работа. 

Практическая значимость результатов исследования рас-

крывается в их направленности на решение проблем, в возмож-

ности их использования в реальной практике оценки деятельно-

сти конкретной организации потребительской кооперации. 

Содержание основной части должно точно соответствовать 

теме работы и полностью раскрывать ее в трех аспектах: теоре-

тическом, практическом и рекомендательном. 

В теоретической части следует предусмотреть изложение во-

просов, раскрывающих значение и сущность исследуемой пробле-

мы, рассмотреть понятия, экономическую природу, содержание 

изучаемых показателей, сделать обзор литературы по выбранной 

теме. 

Главной по значению и объему является практическая часть 

работы, вначале которой необходимо привести экономическую 

характеристику района финансово-хозяйственной деятельности 

организации, на материалах которой выполняется курсовая рабо-

та. Цель – показать, в каких условиях организация работает. В 

последующих разделах следует проанализировать фактические 

данные, изложить содержание анализа и собственные обобще-

ния. 

В рекомендательной части курсовой работы на основе ма-

териалов экономического анализа, с учетом опыта работы пере-

довых организаций, должны быть разработаны предложения по 

устранению выявленных недостатков и упущений, использова-

нию имеющихся внутренних резервов, совершенствованию эко-

номического анализа и планирования отдельных показателей и 

определены конкретные пути повышения экономической эффек-

тивности хозяйственной деятельности. 

В заключении дается общая оценка проведенному исследо-

ванию. Объем заключения – две-три страницы. Здесь имеют ме-

сто краткие выводы по результатам анализа и плановым расче-
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там, а также рекомендации и предложения автора. 

Библиографический список является важной составной ча-

стью курсовой работы и должен соответствовать теме. В список 

включают не только те источники, на которые в работе имеются 

ссылки, но и те, которые были изучены дополнительно. 

В приложения помещается вспомогательный материал, ко-

торый при включении в основную часть либо загромождает 

текст, либо затрудняет понимание работы. К вспомогательному 

материалу относятся: 

– промежуточные математические выкладки, расчеты; 

– таблицы цифровых данных (статистические выборки, от-

четные данные и т. п.); 

– инструкции, методики, положения, должностные инст-

рукции и другие рабочие документы, разработанные в процессе 

выполнения работы (или извлечения из них); 

– классификаторы, анкеты и другие методические средства, 

используемые или рекомендуемые для использования; 

– иллюстрации, диаграммы, фотографии и другие рисунки 

вспомогательного характера; 

– таблицы и рисунки большого формата (занимающие це-

лую страницу и более). 

В тексте курсовой работы на все приложения обязательно 

должны быть ссылки. 
 

7. НАПИСАНИЕ КУРСОВОЙ РАБОТЫ 
 

При написании курсовой работы студент должен проявить 

умение экономически грамотно, четко и последовательно излагать 

свои мысли. Текст работы пишется на основе конспекта литера-

турных источников и выполненных расчетов по анализу и плани-

рованию показателей хозяйственной деятельности. Написание тек-

ста, как правило, начинают с теоретических разделов, с использо-

ванием своих формулировок. Теоретические положения следует 

формулировать на основе их критического рассмотрения и осмыс-

ливания, обобщения различных точек зрения отдельных авторов. 

Практическая часть работы включает аналитические и плано-

вые таблицы, выводы, суждения и предложения, основанные на 

результатах выполненных расчетов. При этом нельзя допускать 
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теоретических отступлений, студент должен излагать свое личное 

мнение по исследуемым вопросам. Следует выявить причины до-

пущенных недостатков в работе организации и отметить положи-

тельные результаты. В этой части работы могут быть выполнены 

расчеты по факторному анализу отдельных показателей с исполь-

зованием математических формул. 

Также необходимо обеспечить четкое и последовательное 

изложение сущности рассматриваемых вопросов. Приводимые 

доводы должны быть логически взаимосвязаны: каждый после-

дующий тезис является продолжением предыдущего и вытекает из 

него. Представленные рекомендации и предложения по повыше-

нию эффективности хозяйствования, совершенствованию эконо-

мической работы должны вытекать из результатов проведенного 

анализа. 

В процессе работы над текстом студенту следует перечиты-

вать написанное, вносить исправления, дополнения, внимательно 

редактировать текст с целью улучшения содержания и стиля изло-

жения. 

 

8. ОФОРМЛЕНИЕ КУРСОВОЙ РАБОТЫ 
 

Курсовая работа должна быть оформлена с использованием 

средств, которые предоставляются текстовым процессором МS 

Word (различными версиями), и распечатана на принтере. 

 

Титульный лист 
 

Титульный лист набирается в текстовом процессоре МS 

Word. Форма титульного листа приведена в приложении 1. 

 

 

Содержание 
 

Заголовок «СОДЕРЖАНИЕ» пишется прописными буквами 

и выравнивается по центру строки. 

Названия разделов следует располагать друг под другом – с 

указанием номеров начальных страниц. Необходимо использо-

вать отточие (ряды точек, которые должны заканчиваться на од-

ной вертикали). Все заголовки начинаются с прописных букв. 
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Пример содержания приведен в приложении 2. 

 

Заголовки 
 

Текст курсовой работы разбивается на разделы. Они долж-

ны иметь названия, четко и кратко отражающие их содержание. 

Нумерация разделов производится по порядку арабскими 

цифрами с точкой. Слово «раздел» не пишется (см. прил. 2). 

Титульный лист, введение, заключение, библиографический 

список не нумеруются (приложения нумеруются отдельно). 

Заголовки разделов следует располагать посредине строки 

без точки в конце и без переносов, набирать строчными буквами, 

не подчеркивать. 

Заголовок раздела от текста следует отделять полуторным 

межстрочным интервалом. Интервал между строками заголовка 

раздела – одинарный.  

Каждый раздел начинается с новой страницы.  

 

Оформление текста курсовой  работы 

 

Текст курсовой работы должен располагаться на одной сто-

роне листа формата А4 (210   297 мм), иметь книжную ориента-

цию для основного текста, и альбомную, если это необходимо, – 

для размещения схем, рисунков, таблиц, иллюстраций и т.д. 

Для страниц с книжной ориентацией рекомендуются сле-

дующие размеры полей: 

• верхнее – 2 см, 

• нижнее – 2,5 см, 

• левое – 2,5 см, 

• правое – 1,6 см. 

Для страниц с альбомной ориентацией рекомендуются сле-

дующие размеры полей: 

• верхнее – 2,5 см, 

• нижнее – 1,6 см, 

• левое – 2,5 см, 

• правое – 2 см. 

Для ввода (и форматирования) текста используются: 

• шрифт – Times New Roman, 
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• размер – 14 п, 

• межстрочный интервал – полуторный, 

• способ выравнивания – по ширине – для основного текста 

(для заголовков, списков и других элементов текста можно вы-

бирать другие способы выравнивания, например, заголовки 

можно размещать по центру), 

• начертание – обычное, 

• отступ первой строки (абзацный отступ) – 1 см. 

В тексте следует использовать автоматическую расстановку 

переносов. 

Кавычки в тексте оформляются единообразно: либо (« »), 

либо (" "). 

Инициалы нельзя отрывать от фамилии и всегда следует 

размещать перед нею (но в библиографическом описании – по-

сле фамилии). 

Формулы 

 

Для ввода формул целесообразно использовать редакторы 

формул (Microsoft Equation 3.0 или Microsoft Маth Туре). 

Формулы могут размещаться: 

• отдельной строкой по центру (пронумерованы наиболее 

важные, а также длинные и громоздкие, содержащие знаки сум-

мирования, произведения, интегрирования и т.п.); 

• на одной строке несколько формул (короткие однотип-

ные), разделенные запятой или точкой с запятой; 

• внутри текста (небольшие, несложные и не имеющие са-

мостоятельного значения). 

Если формула не помещается в одной строке, ее следует пе-

реносить на другую: 

• в первую очередь на знаках отношения между левой и 

правой частями формулы (>), (<), (=); 

• во вторую очередь на знаках «многоточие» (...), сложения 

и вычитания (+) и (–); 

• в третью очередь на знаке умножения в виде крестика ( ). 

При этом, знак оставляют в конце строки и повторяют в на-

чале новой строки, на которую переносится часть формулы. 

На других знаках, кроме упомянутых, разбивать формулу 
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не рекомендуется. 

Расшифровку использованных в формулах буквенных обо-

значений величин следует помещать после формулы, при этом: 

• расшифровка общепринятых обозначений может быть опу-

щена; 

• повторяющиеся обозначения можно не расшифровывать, 

если формулы расположены рядом, близко друг к другу; 

• при большом числе формул с повторяющимися обозначе-

ниями целесообразно в начале (или в конце) работы привести 

список обозначений с их расшифровкой; 

• приводимые обозначения символов и числовых коэффи-

циентов следует давать либо по тексту через запятую или точку с 

запятой, либо начинать с новой строки, при этом первую строку 

пояснения начинать со слова «где» (без двоеточия). 

Нумеровать следует формулы, на которые имеются ссылки 

в тексте. Для нумерации используют арабские цифры, их заклю-

чают в круглые скобки, размещают номера у правого края стра-

ницы. При этом: 

• если в строке несколько формул, их объединяют под од-

ним номером; 

• если формула записана в несколько строк, то номер раз-

мещается на уровне последней строки;  

• если нумеруется группа формул, то справа ставится фигур-

ная скобка, охватывающая все формулы (её острие обращено к но-

меру). 

Нумерация формул может быть сквозной по всей работе 

(например, (1), (2) и т.д.) или в пределах раздела, тогда номер 

формулы включает номер раздела и собственный номер, их раз-

деляют точкой (например, (1.1), (1.2) и т.д.). 

При ссылках на формулу в тексте указывают её номер, а 

сама формула не повторяется (например, как показано в формуле 

(1.1)..., в уравнении (2.6)...). 
 

Таблицы 
 

Таблицы помогают систематизировать, структурировать и 

наглядно представлять данные. Информация в таблицах должна 

быть существенной, сопоставимой, достоверной, определенной и 
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т.д. 

Ссылка на таблицу в тексте обязательна. Таблицу следует 

располагать в тексте лишь после её упоминания. 

Нумерацию таблиц рекомендуется осуществлять в пределах 

раздела: первая цифра указывает номер раздела, а вторая – соб-

ственный номер таблицы (цифры разделяются точкой). 

Таблица не нумеруется, если она в курсовой работе единст-

венная.  

Нумерация таблиц в приложениях осуществляется в преде-

лах каждого приложения. 

Нумерационный заголовок выравнивается по правому краю 

страницы. 

Тематический заголовок таблицы определяет её тему и со-

держание. Он размещается над таблицей после нумерационного 

заголовка, выравнивается по центру строки, пишется с пропис-

ной буквы, без точки в конце, использование переносов не до-

пускается. 

Если таблица занимает более одной страницы, над ее про-

должением, на другой странице, ставится заголовок «Продолже-

ние табл. 1.1» (если таблица не заканчивается) или «Окончание  

табл. 1.1» (если таблица завершается). В этом случае шапку не 

дублируют, а переносят строку с номерами граф. 

Заголовки граф и строк – в именительном падеже единствен-

ного или множественного числа, без произвольного сокращения 

слов. Заголовки столбцов и строк таблицы выполняются с пропис-

ных букв, а подзаголовки – со строчных, если они составляют одно 

предложение с заголовком, и с прописных, если они самостоятель-

ные. 

В таблице должны быть указаны единицы измерения. Если 

единица измерения единая, то ее указывают после заголовка. Ес-

ли используют разные единицы измерения, то вводят соответст-

вующую графу «Единицы измерения». 

Если в таблице отсутствуют сведения, то следует ставить 

многоточие (...) или Нет свед. Если нет возможности занести в 

ячейку таблицы какие-либо сведения, то в ней следует ставить 

тире (оставлять ячейку свободной не рекомендуется). 

Размещая числа в графах, следует: 
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• выравнивать по младшему разряду числовые значения од-

ной величины (единицы под единицами, десятки под десятками 

и т.д.); 

• выравнивать по центру числовые значения неодинаковых 

величин; 

• выравнивать по центру диапазоны значений величин (диа-

пазоны указывают через тире или многоточие). 

Таблицы могут содержать примечания, которые должны 

быть оформлены отдельной графой или под таблицей. В послед-

нем случае у комментируемого объекта таблицы ставят знак сно-

ски (в виде арабской цифры, звездочки и др.) 

В тексте можно использовать ссылки не только на таблицу, 

но и на отдельную её строку (в строке 3 табл. 2.1.., строка 3 

табл., 2.1 показывает...) или на отдельную графу (в графе 4 табл. 

2.1 показаны...). В этом случае необходимо пронумеровать стро-

ки или графы таблицы. 
 

Иллюстрации 
 

Иллюстрации (чертежи, графики, схемы, в том числе струк-

турно-логические, диаграммы, фотоснимки, рисунки) следует 

располагать в тексте после первого упоминания о них. 

Все иллюстрации именуются в тексте рисунками. Нумера-

ция рисунков может быть сквозной по всей работе или осущест-

вляться в пределах раздела, например, «Рис. 1» или «Рис. 1.1» 

(если в работе только одна иллюстрация, ее нумеровать не сле-

дует). 

Название рисунка должно отображать его содержание. При 

необходимости в название рисунка возможно включение пояс-

няющих данных. Номер и наименование рисунка помещают ни-

же изображения симметрично иллюстрации. 

На все иллюстрации в тексте обязательно должны быть ссыл-

ки. 
 

Ссылки и сноски 
 

Любое заимствование из литературного источника (цитиро-

вание, формулы, таблицы, отсылка к другому изданию и др.) 

должно иметь ссылку.  
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В ссылках на структурные части текста курсовой работы 

указывают номера разделов (со словом «раздел»), приложений 

(со словом «приложение»). Например: «...в соответствии с разде-

лом 2»; «...как указано в приложении 1» и т.п. 

Ссылки на таблицы, рисунки, приложения заключаются в 

круглые скобки и пишутся сокращенно. Например: (рис. 1.1); 

(табл. 2.1); (с. 105). 

При ссылке в тексте на использованный источник из библио-

графического списка рекомендуется сам источник не называть, а в 

квадратных скобках указывать номер, под которым он значится в 

списке, рядом указывают номера страниц используемого источни-

ка. Например: [6, с. 4–5]. Так оформляются внутритекстовые ссыл-

ки.  

Можно использовать подстрочные ссылки. Их располагают 

внизу страницы, печатают через один интервал. В ссылке указы-

вается фамилия автора, название книги, место и наименование 

издательства, год издания и номер страницы. При ссылках на 

журнальные статьи дополнительно указывают номер журнала, а 

на газетные статьи – число и месяц выхода газеты или ее номер. 
 

Сокращения 
 

При многократном упоминании устойчивых словосочета-

ний в тексте следует использовать аббревиатуры или сокраще-

ния. 

При первом упоминании слова или словосочетания должны 

быть приведены без сокращения, а рядом в скобках указывается 

вариант сокращенного названия или аббревиатура. При после-

дующих упоминаниях рекомендуется употреблять сокращенный 

вариант. 

Общепринятые аббревиатуры и сокращения, установленные 

государственными стандартами и правилами русской орфогра-

фии, допускается использовать без расшифровки. Например: 

ЭВМ, НИИ, АСУ, с. (страница), т. е. (то есть) и др. 
 

Нумерация страниц 
 

В курсовой работе осуществляется сквозная нумерация 

страниц арабскими цифрами (начинается с титульного листа). 



 20 

Порядковый номер страницы следует располагать в середи-

не верхнего поля страницы (на титульном листе, листе содержа-

ния, первом листе введения номера не ставятся). Номера ставят, 

начиная с четвертой страницы: 

• титульный лист – с. 1,  

• содержание – с. 2; 

• введение – с. 3. 

Иллюстрации, таблицы, расположенные на отдельных лис-

тах, и листы приложений включаются в общую нумерацию стра-

ниц, но номера на них также не ставят. 

 

Библиографический список 
 

Элементы списка располагаются в следующем порядке: 

1. Законодательные акты, директивные и нормативные ма-

териалы (законы РФ, указы президента, постановления прави-

тельства России, важнейшие инструктивные документы общего-

сударственного уровня). 

2. Статистические источники в хронологическом порядке 

(официальные сборники, сообщения, обзоры и др.). 

3. Остальные источники – в алфавитном порядке. 
 

Приложения 
 

Каждое приложение должно начинаться с новой страницы. В 

правом верхнем углу пишется заголовок «Приложение» и указыва-

ется номер (без знака №) арабскими цифрами (если используется 

более одного приложения). Например: Приложение 1, Приложение 

2 и т.д. 

Если приложение занимает более одной страницы, то на его 

последней странице пишется, например, «Окончание прил. 1», а 

на промежуточных – «Продолжение прил. 1».  

 

9. ЗАЩИТА КУРСОВОЙ РАБОТЫ 
 

Выполненную курсовую работу студент в установленный 

срок представляет на кафедру экономики потребительской коопе-

рации. 

Руководитель курсовой работы проверяет работу и пишет 
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на нее рецензию, в которой отмечает ее положительные стороны 

и недостатки и дает предварительную оценку. Работы, получив-

шие положительную оценку, допускаются к защите. Работа с от-

рицательной рецензией возвращается студенту для повторного 

выполнения или доработки. 

При подготовке к защите курсовой работы студент должен 

внимательно ознакомиться с замечаниями рецензента и устра-

нить отмеченные недостатки, внести отдельные дополнения и 

уточнения, подготовить ответы на поставленные вопросы. 

Защита курсовых работ проходит на заседании комиссии. В 

ходе защиты студенты делают выводы по результатам работы, 

обосновывают свои предложения, информируют комиссию об уст-

ранении отмеченных в рецензии недостатков, отвечают на вопросы. 

После защиты курсовая работа получает окончательную 

оценку. Курсовые работы оцениваются по четырехбалльной сис-

теме (отлично, хорошо, удовлетворительно, неудовлетворитель-

но).  

Оценка "Отлично" выставляется в том случае, если:  

- содержание работы соответствует выбранной теме рабо-

ты; -  работа актуальна, выполнена самостоятельно, имеет твор-

ческий характер,  отличается определенной новизной; - дан об-

стоятельный анализ степени теоретического  исследования  про-

блемы, различных подходов к ее решению; - показано знание 

нормативной базы, учтены последние изменения в законодатель-

стве и нормативных документах по данной проблеме;  - пробле-

ма раскрыта глубоко и всесторонне, материал изложен логично; 

даны  представляющие интерес  практические  рекомендации,  

вытекающие из анализа проблемы; - в работе проведен количе-

ственный анализ проблемы, который подкрепляет теорию и ил-

люстрирует реальную ситуацию, приведены таблицы сравнений, 

графики, диаграммы, формулы, показывающие умение автора 

формализовать результаты исследования; - широко представлена 

библиография по теме работы; - по своему содержанию и форме 

работа соответствует всем предъявленным требованиям. 

Оценка  “Хорошо”:- содержание   работы  в  целом соот-

ветствует  теме; - работа актуальна, написана самостоятельно; - 

дан анализ степени теоретического исследования проблемы; - 
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основные положения работы раскрыты на достаточном теорети-

ческом и методологическом уровне; - теоретические положения 

сопряжены с практикой;  - представлены количественные пока-

затели, характеризующие проблемную ситуацию; - практиче-

ские    рекомендации обоснованы; - составлена библиография по 

теме работы.                

Оценка "Удовлетворительно":  

- имеет место определенное несоответствие  содержания 

работы заявленной теме; - исследуемая проблема в основном 

раскрыта,  но не  отличается  новизной,  теоретической  глуби-

ной и аргументированностью; - нарушена логика изложения ма-

териала, задачи раскрыты не полностью; 

- в  работе  не полностью  использованы  необходимые  для рас-

крытия темы научная литература, нормативные документы, а 

также материалы исследований; - теоретические  положения  

слабо  увязаны  с практикой, практические рекомендации носят 

формальный бездоказательный характер;          

 Оценка “Неудовлетворительно": 

- содержание работы не соответствует теме; - работа со-

держит существенные теоретико-методологические ошибки и 

поверхностную аргументацию основных положений; - курсовая 

работа носит умозрительный и (или) компилятивный характер; 

 - предложения автора четко не сформулированы. 

Оценку ставят в ведомости и в зачетной книжке. При не-

удовлетворительной оценке курсовая работа выносится на по-

вторную защиту. 

 

10. ТЕМАТИКА КУРСОВЫХ РАБОТ 

 

1. Рыночные формы хозяйствования в потребительской                                 

кооперации: состояние, проблемы совершенствования. 

2. Роль потребительской кооперации в социальном разви-

тии и повышении жизненного уровня сельского населения. 

3. Конкурентоспособность организаций потребительской 

кооперации: проблемы и пути их решения. 

4. Торговая деятельность потребительской кооперации и ее 

развитие в современных условиях. 
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5. Роль потребительской кооперации в формировании то-

варного предложения. 

6. Кооперативная промышленность: оценка состояния, 

стратегия развития в современных условиях. 

7. Миссия общественного питания потребительской коопе-

рации . 

8. Анализ заготовительного оборота и пути его увеличения. 

9. Комплексный анализ заготовительной деятельности по-

требительской кооперации. 

10. Управление товарными запасами в организациях потреби-

тельской кооперации.  

11. Анализ издержек обращения в заготовительных органи-

зациях потребительской кооперации. 

12. Бизнес-планирование: теория, методика, практика (на 

материалах организации потребительской кооперации). 

13. Оценка результатов деятельности потребительской коо-

перации. 

14. Комплексный анализ показателей  оборота оптовой тор-

говли потребительской кооперации. 

15. Экономическое обоснование оборота розничной торгов-

ли потребительской кооперации. 

16. Экономическое обоснование оборота розничной торгов-

ли потребительской кооперации. 

17. Экономическая эффективность деятельности организа-

ций потребительской кооперации и пути ее повышения. 

18. Рейтинговая оценка деятельности кооперативных орга-

низаций. 

19. Бытовые услуги потребительской кооперации: оценка 

состояния и пути развития. 

20. Экономические ресурсы организации потребительской 

кооперации и эффективность их использования. 

21. Прибыль и рентабельность: сущность, роль и пути по-

вышения. 

22. Экономическое обоснование доходов организаций по-

требительской кооперации. 

23. Оценка финансового состояния организаций потреби-

тельской кооперации. 
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24. Управление оборотным капиталом организации потреби-

тельской кооперации. 

25. Экономический анализ основных фондов организаций 

потребительской кооперации. 

 

11. ПЛАНЫ КУРСОВЫХ РАБОТ 

 

Тема 1. Рыночные формы хозяйствования в потребительской 

кооперации: состояние, проблемы совершенствования. 

 

Введение 

1. Формы хозяйствования в потребительской кооперации 

1.1. Предпринимательство и рыночные формы хозяйствования. 

1.2. Особенности рыночных форм хозяйствования в потреби-

тельской кооперации.   

2. Анализ форм хозяйствования в ________________    _(название организации)  

за _________ годы. 

2.1. Характеристика финансово- хозяйственной деятельности           

_____________(название) потребительского общества (союза). 

2.2. Анализ деятельности предприятий, функционирующих на 

внутреннем хозрасчете, в  _______________ (название организации ) по-

требительском обществе (союзе). 

2.3. Экономическая эффективность рыночных форм хозяйство-

вания  в _________________(название организации) потребительском 

обществе (союзе). 

3. Совершенствование форм хозяйствования в _________ (название 

организации) потребительском обществе (союзе). 

Заключение. 

Библиографический список 

Приложения. 
 

Литература: 11; 17; 53; 60; 62; 84; 89; 106; 111; 119; 135. 
 

Во введении необходимо обосновать актуальность и значе-

ние различных форм хозяйствования: кооперативной, акционер-

ной, арендной и др. Формируется цель и определяются задачи 

курсовой работы; указывается объект, на материалах которого 

выполняется работа, описываются методы исследования и ис-
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точники используемой информации.   

В 1.1 следует  дать характеристику предпринимательства 

как самостоятельного вида деятельности.  Раскрываются формы 

предпринимательства: частные и коллективные.  Рассматривают-

ся рыночные формы хозяйствования: кооперативы, аренда, ак-

ционерные общества, малые предприятия 

В 1.2 необходимо  раскрыть особенности рыночных форм 

хозяйствования в потребительской кооперации. Основное вни-

мание следует уделить кооперативной форме хозяйствования, 

представленной потребительскими обществами и производст-

венными кооперативами. 

 Теоретическое освещение первых двух подразделов должно 

быть увязано с практической частью работы и служить базой для 

обоснования предложений по совершенствованию форм хозяйство-

вания в третьем разделе.  

В 2.1 проводится анализ форм хозяйствования, дается ха-

рактеристик основных показателей финансово - хозяйственной 

деятельности потребительского общества или союза, на материа-

лах которого выполняется курсовая работа: объем продаж, вало-

вого дохода, издержек обращения, прибыли, платежеспособно-

сти, финансовой устойчивости, деловой активности и рентабель-

ности. Информация, используемая для анализа, должна быть 

представлена в таблицах, графиках. По каждой из них делаются 

выводы, и дается оценка полученных результатов. 

В 2.2 анализируется деятельность предприятий, функциони-

рующих на внутреннем хозрасчете. При этом следует дать оценку 

следующих показателей: объему продаж, валовому доходу, мате-

риальным затратам, расходам на оплату труда. Если в потреби-

тельском обществе функционируют филиалы, то можно дать 

оценку их деятельности. Возможен анализ деятельности предпри-

ятий других организационно – правовых форм.  

В 2.3 анализируется эффективность функционирования 

вышеперечисленных форм хозяйствования. С этой целью рас-

считываются частные показатели эффективности использования 

основных фондов, оборотных средств и трудовых ресурсов, а 

также обобщающие показатели. 

Анализ показателей во втором  и третьем подразделах  про-
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водится на материалах организации, по которой выполняется 

курсовая работа. Анализ проводится по итогам деятельности за 

один- два последних года. Цифровой материал оформляется в 

таблицах и графиках. В процессе анализа устанавливают причи-

ны изменения показателей. По результатам анализа делают вы-

воды, выявляют резервы улучшения деятельности. 

В 3 необходимо дать конкретные предложения и рекомен-

дации по совершенствованию форм хозяйствования в потреби-

тельском обществе (союзе), на материалах которого выполнялась 

курсовая работа. Они должны быть доказательны, представлены 

конкретными расчетами, данными проведенного анализа и изу-

ченной экономической литературы. 

 Заключение должно содержать краткое обобщение прове-

денного анализа и конкретные рекомендации по практической 

реализации выполненного исследования. В нем должны быть 

только те выводы и рекомендации, которые отражены в курсовой 

работе. 

 

Тема 2. Роль потребительской кооперации в социальном разви-

тии и повышение жизненного уровня сельского населения. 

  

Введение  

1.  Теоретические основы социальной политики и показатели со-

циального развития. 

1.1. Концепции социальной политики и социального развития. 

1.2. Социальная миссия потребительской кооперации: формы ее 

реализации и показатели оценки. 

2. Анализ основных направлений социальной политики 

__________ (название  организации) 

2.1. Экономическая характеристика финансово-хозяйственной 

деятельности ______________ (название  организации) 

2.2. Анализ  показателей прожиточного минимума и доходов 

сельского населения, обслуживаемого ___________ (название организа-

ции).  

2.3. Оценка форм реализации социальной миссии __________ (на-

звание организации). 

3.Основные направления повышения жизненного уровня сель-
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ского населения, обслуживаемого ____________ (название организации). 

Заключение 

Библиографический список 

Приложения 

 

Литература: 3; 4; 10; 35; 37; 62; 67; 83; 85; 94; 106; 107; 112; 116; 

119. 
 

Во введении обосновывается актуальность и значение про-

блемы изучения динамики и направления социального развития 

общества, показателей уровня жизни. Формируется цель и зада-

чи курсовой работы. Указывается  объект исследования, предмет 

исследования и объект наблюдения, на материалах которого вы-

полняется работа, а также методы исследования и изученные ис-

точники  информации. 

В 1.1 следует дать определение понятия социального разви-

тия и понятий, связанных с ним и уточняющих его (социальный 

прогресс, социальный регресс, развитие общества и др.). Кратко 

описывается новый важный элемент в международной лексике - 

индекс развития человеческого потенциала и его составные час-

ти, цели социальной политики в Российской  Федерации на со-

временном этапе. 

В 1.2  работы содержатся данные, характеризующие поня-

тие социальной миссии потребительской кооперации, формы ее 

реализации, показатели оценки, применяемые в организациях 

потребительской кооперации. Задачи потребительской коопера-

ции по улучшению показателей улучшения жизненного уровня 

населения, сформулированные в Концепции развития потреби-

тельской кооперации до 2015 года. 

В 2.1 содержится характеристика основных показателей 

финансово-хозяйственной деятельности организации, на мате-

риалах которой проводится исследование: объем продаж, вало-

вого дохода, прибыли, затрат, платежеспособности, финансовой  

устойчивости, рентабельности. Информация, используемая для 

анализа, представляется в таблицах. 

В 2.2 проводится анализ доходов сельского населения, об-

служиваемого исследуемой организации потребительской коопе-

рации, сравниваются с показателями прожиточного минимума, да-
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ется оценка их взаимосвязи.  

В 2.3 рассматривается и дается анализ форм реализации со-

циальной миссии организации. При этом анализируются показа-

тели новых рабочих мест и занятости, показатели льгот пайщи-

кам и населению, показатели формирования доходов сельского 

населения, оценки социальной деятельности, демократизации, 

информированности пайщиков, показатели экономического уча-

стия пайщиков в деятельности организации. 

В 3 даются рекомендации по совершенствованию социаль-

ной политики организации и определяют основные пути повы-

шения жизненного уровня сельского населения, обслуживаемого 

организацией потребительской кооперации. Желательно, чтобы 

студент привел собственные предложения и рекомендации по 

повышению роли организации в социальном развитии и повы-

шение жизненного уровня сельского населения. 

Заключение содержит краткое обобщение итогов прове-

денного  анализа и конкретные рекомендации по реализации вы-

двинутых предложений. Оно должно содержать только те выво-

ды и рекомендации которые отраженны в курсовой работе. 

 

Тема 3. Конкурентоспособность организаций потребительской 

кооперации: проблемы  пути их решения.  

Ведение 

1. Конкурентоспособность организаций в условиях современ-

ной экономики.  

1.1.Конкурентоспособность: понятие и сущность. 

1.2.Факторы достижения конкурентоспособности предприятий. 

2. Оценка конкурентоспособности___________(название организации) 

2.1. Экономическая характеристика финансово – хозяйственной 

деятельности ____________________(название организации). 

2.2. Оценки конкурентоспособности _________(название организации). 

3. Повышение конкурентоспособности ___________(название орга-

низации). 

Заключение. 

Библиографический список. 

Приложения. 
  
Литература: 2; 3; 5; 17; 52; 56; 62; 84; 56; 111; 116; 119; 135. 
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Во введении обосновывается актуальность исследования, 

формулируются его цель и задачи. Раскрывается значимость ра-

боты, приводятся сведения о предмете, объекте исследования, 

объекте наблюдения. 

В 1.1 раскрывается сущность конкурентоспособности, опи-

сываются различные теории по этому вопросу, указывается зна-

чение термина в современных экономических условиях. 

В 1.2 излагают факторы внешней и внутренней среды, ко-

торые способствуют достижению конкурентоспособности орга-

низаций потребительской кооперации, условия их выявления и 

внедрения. 

В 2.1  необходимо дать характеристику основных показате-

лей финансово – хозяйственной деятельности организации по-

требительской кооперации на материалах которой выполняется 

работа, - оборота, доходов, издержек, прибыли, индикаторов фи-

нансового состояния. Информация, используемая для анализа, 

должна быть представлена в таблицах, графиках, схемах, диа-

граммах. По приведенной информации делаются выводы, и дает-

ся оценка полученных результатов. 

В 2.2 оцениваются критерии конкурентоспособности орга-

низации потребительской кооперации, делаются выводы. 

В 3 оцениваются пути решения проблем сложившейся си-

туации.  Желательно  чтобы  студент  привел  собственные  пред- 

ложения и рекомендации по совершенствованию деятельности 

исследуемой организации. 

В заключении обобщаются теоретические выводы и прак-

тические результаты проведенного исследования. 

 

Тема 4. Торговая деятельность потребительской кооперации  и 

ее развитие в современных условиях. 

Введение 

1. Торговая деятельность потребительской кооперации: задачи, 

значение, организация. 

1.1. Показатели, характеризующие торговую деятельность по-

требительской кооперации. 

1.2. Состояние торговой деятельности потребительской коопера-
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ции России. 

2. Анализ состояния торговой деятельности ________ (название орга-

низации). 

2.1. Экономическая характеристика финансово-хозяйственной 

деятельности ___________(название организации) потребительского об-

щества (союза). 

2.2. Оценка объема оборота в________(название организации) потреби-

тельском обществе (союзе). 

2.3. Анализ финансовых результатов торговой деятельности 

___________(название организации) потребительского общества (союза). 

3.Основные направления развития торговой деятельности 

_________ (название организации) потребительском обществе (союзе). 

Заключение. 

Библиографический список. 

Приложения. 
  
Литература: 5; 10; 11; 19; 25; 44; 54; 61; 67; 68; 77; 116; 117; 122; 

124; 127; 132; 134; 136. 
 

Во введении обосновывается актуальность исследования, 

формулируются его цель и задачи. Раскрывается значимость ра-

боты, приводятся сведения и предмете и объекте исследования. 

Первый и второй подразделы содержат теоретические под-

ходы к исследуемой работе.  

В 1.1 рассматривают сущность  и значение торговой дея-

тельности потребительской кооперации  в условиях рыночной 

экономики.  

Дают показатели характеризующую  деятельность потребитель-

ской кооперации. 

Во 1.2 излагают современное состояние и тенденции разви-

тия торговой деятельности потребительской кооперации Россий-

ской Федерации. 

В 2.1 приводится характеристика основных показателей 

финансово-хозяйственной деятельности потребительского обще-

ства (союза), на материалах которого выполняется работа:  обо-

рота, доходов, издержек, прибыли, индикаторов финансового со-

стояния. Информация, используемая для анализа, должна быть 

представлена в таблицах, графиках, схемах, диаграммах. По 



 31 

представленной информации делаются выводы, и дается оценка 

полученных результатов. 

Во 2.2 содержится анализ одного из основных показателей тор-

говой деятельности – оборота торговли, его основных тенденций, 

факторов, на него влияющих.  

В 2.3 нужно сделать оценку финансовых результатов дея-

тельности (доходов, прибыли) во взаимоувязке с издержками об-

ращения. На основе ее делается вывод об устойчивости положе-

ния предприятия на рынке. 

В 3  необходимо привести стратегию развития торговой 

деятельности потребительской кооперации в рыночных услови-

ях. 

 

Тема 5. Роль потребительской кооперации в формировании то-

варного предложения. 

Ведение 

1. Товарное предложение и источники его формирования. 

1.1. Сущность, понятие товарного предложения. 

1.2. Источники формирования товарного предложения в потре-

бительской кооперации. 

2. Роль потребительской_________ (название организации) в формиро-

вании товарного предложения. 

2.1.Экономическая характеристика района деятельности 

____________(название организации). 

2.2. Анализ товарного предложения _______________(название орга-

низации). 

2.3. Заготовительная деятельность и подсобное хозяйство, их 

роль в увеличении товарных ресурсов _____________(название органи-

зации). 

2.4. Промышленность и ее роль в товарном предложении 

______________ (название организации). 

3.Роль заготовительной и промышленной деятельности 

_______________(название организации) в товарном обеспечении. 

Заключение. 

Библиографический список. 

Приложения. 
  
Литература: 1; 3; 4; 10; 13; 35; 43; 54; 64; 67; 70; 83; 89; 106; 107; 
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112; 116; 136. 

 

Во введении обосновывается актуальность и значение то-

варных ресурсов. Формируются цель и задачи курсовой работы. 

Указывается объект, на материалах которого выполняется рабо-

та, приводятся информационные материалы, которые использу-

ются в процессе написания работы.  

В 1.1 рассматривают сущность и понятия спроса и предложе-

ния товаров. 

Во 1.2 описывают стратегию возрождения заготовительной 

и промышленной деятельности потребительской кооперации, ис-

точники формирования товарного предложения. Освещение этих 

вопросов должно быть увязано с практической частью работы и 

служить базой для обоснования предложений и рекомендаций по 

совершенствованию товарного предложения (увеличения  доли 

потребительской кооперации в товарном обеспечении). 

В 2.1 дают характеристику основных показателей района 

деятельности: развитие промышленности в районе; наличие по-

лезных ископаемых; развитие сельского хозяйства – растение-

водства и животноводства; численность населения, его состав. 

Здесь же необходимо дать оценку потребительской кооперации, 

ее экономическому значению в районе.  

В 2.2  анализируют товарное предложение в целом по рай-

ону и долю потребительской кооперации в нем. Проводится ана-

лиз товарного предложения в динамике. 

Определяются возможности его увеличения, роль и развитие 

товарного предложения потребительской кооперации. Проводит-

ся по отдельным направлениям товарного предложения.   

В 2.3 рассматривают заготовительную деятельность потре-

бительской кооперации. Проводится анализ заготовительного 

оборота, материально- технической базы для заготовок сырья и 

сельскохозяйственной продукции. Определяются объемы товар-

ной продукции сырья и сельскохозяйственной продукции, воз-

можности заготовок животноводнической продукции. 

В 2.4 рассматривают промышленную деятельность потреби-

тельской кооперации. Анализируется объем выпуска продукции в 

целом и по видам. Проводится анализ товарной продукции по объе-
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му и по видам, выявляются резервы роста выпуска продукции. 

В 3 определяют товарное обеспечение оборота розничной тор-

говли потребительской кооперации в районе. Даются конкретные 

предложения и рекомендации по увеличению товарного предложе-

ния потребительской кооперации, на материалах которой выполня-

лась курсовая работа. Они должны быть доказательны, представле-

ны конкретными расчетами, с привлечением данных проведенного 

анализа. 

Заключение содержит краткое обобщение проведенного 

анализа и конкретные рекомендации по исследованной проблеме. 

 

Тема 6. Кооперативная промышленность: оценка состояния, 

стратегия развития в современных условиях. 
 

Введение 

 

1.  Промышленная деятельность потребительской кооперации 

1.1. Промышленная деятельность потребительской кооперации, 

ее значение и отраслевая структура. 

1.2. Концепция развития промышленного производства потреби-

тельской кооперации России в ______________(название организации).  

2. Оценка состояния промышленной деятельности ______(название 

организации).  

2.1. Экономическая характеристика производственно- хозяйст-

венной деятельности __________________(название организации). 

 

2.2.Анализ развития основных отраслей пищевой и перерабаты-

вающей промышленности в _______________(название организации). 

3. Основные задачи, проблемы и пути развития промышленного 

производства в ________________(название организации).  

Заключение. 

Библиографический список. 

Приложения. 
  
Литература: 3; 4; 6; 10; 134 25; 35; 56; 60; 62; 67; 70; 98; 99; 

106;109; 112; 116; 135. 

 
Во введении дается оценка современного состояния ре-
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шаемой проблемы, обосновывается актуальность темы, форму-
лируются цель и задачи курсовой работы. Указывают объект, на 
материалах которого выполнена работа, временной период и 
границы изучаемой проблемы, источники используемой инфор-
мации. 

В 1.1 показывают значение промышленной деятельности 
потребительской кооперации в увеличении товарных ресурсов и 
обеспечении населения продовольствием. В этом же вопросе 
рассматривается структура промышленной деятельности потреб-
союза, на материалах которого выполнялась работа, дается ха-
рактеристика ее объемных показателей. 

В 1.2 излагается суть концепции развития промышленного 
производства Российской Федерации до 2015 года. 

2.1 содержит обобщенную характеристику производственно 
- хозяйственной деятельности организации, на материалах кото-
рой выполняется работа, виды, направления и объемы деятель-
ности, а также характеристику результатов хозяйственной дея-
тельности, затрат, прибыли,  рентабельности. 

В 2.2 анализируются развития основных отраслей промыш-
ленной деятельности: хлебопечения, макаронного и кондитер-
ского производства, производства колбас, безалкогольных на-
питков, пива, вин и консервов, других видов производств. Необ-
ходимо показать степень выполнения планов, динамику, успехи 
и основные проблемы. 

В  3 определяют  задачи,  перспективы,  стратегию  и  пути  
дальнейшего развития промышленного производства, намечают 
основные мероприятия и объемы материально-технического 
обеспечения по годам на ближайшую перспективу. 

В заключение необходимо сделать краткое обобщение из-

ложенного в курсовой работе материала и изложить рекоменда-

ции по увеличению объемов производства. 

 

Тема 7. Состояние  общественного питания и реализация его 

миссии в  потребительской кооперации. 
 

Введение 

1. Общественное питание как сфера услуг. 

1.1. Общественное питание специфическая сфера деятельности, 



 35 

его характеристика. 

1.2. Миссия общественного питания в экономике государства. 

2. Состояние общественного питания и реализация его миссии 

в __________ (название организации). 

2.1. Среда функционирования _______________(название организации) и 

ее характеристика. 

2.2. Оборот и уровень услуг, оказываемых потребителям 

_____________ (название организации). 

3. Пути усиления миссии организации общественного питания 

___________ (название организации). 

Заключение. 

Библиографический список. 

Приложения. 
  
Литература: 6; 10; 13; 19; 54; 60; 67; 106; 115; 122; 135. 

 

Во введении обосновывается актуальность, цели и задачи 

исследования, дается характеристика объекта исследования и 

информационной базы. 

В  1.1  дела описывают теорию исследования: сущность обще-

ственного питания как сферы услуг; понятие услуги, услуги обще-

ственного питания; классификацию услуг предприятий обществен-

ного питания; зарубежный и отечественный опыт предоставления 

услуг общественного питания.  

В 1.2 раскрывают суть понятия миссии общественного пи-

тания, роль миссии в процессе развития организации, требования 

к ее формулированию. Механизм реализации миссии общест-

венного питания через разнообразные типы предприятий (ресто-

ран, столовую, кафе, бар и т.п.).   

В 2.1 характеризуется среда функционирования организа-

ции – объекта исследования: микросреда – вид деятельности, ор-

ганизационно-правовая форма, специфика продукта (услуги), ма-

териально- техническая база, персонал, объемы деятельности; 

финансовое положение, посредники, поставщики, конкуренты, 

целевые потребители; макросреда - демографическая (числен-

ность и плотность населения, размещение и возраст его), соот-

ношение полов, рода занятий и прочих статистических данных;  

экономическая среда - покупательная способность населе-
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ния (денежные доходы населения,  покупательные фонды), ин-

декс цен на потребительском рынке, изменение структуры по-

требления; 

природная, научно- техническая, политическая и культур-

ная среда  функционирования хозяйствующего субъекта. 

В  2.2   дается  оценка  уровня  услуг,  оказываемых  орга-

низацией общественного питания, предполагает анализ объема 

деятельности, состава оборота, вида услуг, их динамики, струк-

туры. Исследование доли организации в объеме деятельности 

всех предприятий общественного питания данной территории, в 

объеме розничного оборота торговой сети и предприятий пи-

тания данной территории, доли общественного питания в по-

треблении основных продуктов питания населением (мясо, мо-

локо, картофель, овощи и др.). Сравнительная характеристика 

показателей «Доля организации общественного питания» в про-

странстве и во времени. 

Анализ факторов, повлиявших на реализацию миссии орга-

низации общественного питания. Миссия организации и ее фи-

нансовое положение. 

В 3  рекомендуют пути  усиления миссии: внедрение и раз-

витие маркетинговой деятельности, повышение роли экономиче-

ского анализа и планирования, усиление заинтересованности 

персонала предприятия, его лояльность. Данный раздел основы-

вается на результатах анализа (предыдущий вопрос) и обобще-

ния анкетного опроса потребителей услуг исследуемой органи-

зации общественного питания. 

Заключение одержит краткое описание всего содержания 

проведенного исследования: введения, теории и практики. 

Приложение состоит из таблиц (размер- стандартный лист 

А-4 и более), первичных документов, анкет, материалов, не во-

шедших в другие разделы. 

 

Тема 8. Анализ заготовительного оборота и пути его увеличе-

ния. 

Ведение 

1. Сущность, содержание, значение и задачи анализа заготови-

тельного оборота. 
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1.1. Понятие заготовок сельскохозяйственной продукции и сырья 

и их состояния в потребительской кооперации. 

1.2. Показатели оборота заготовительной деятельности. Цель, за-

дачи его анализа. 

2. Анализ заготовительного оборота______ (название организации). 

2.1. Краткая экономическая характеристика финансово- хозяйст-

венной деятельности ____________(название организации). 

2.2. Анализ закупок сельскохозяйственной продукции и сырья. 

2.3. Анализ качества закупаемой продукции и сырья. 

3. Пути увеличения заготовительного оборота. 

Заключение. 

Библиографический список. 

Приложения. 
  
Литература: 10; 25; 26; 28; 31; 37; 43; 45; 70;  89; 106; 112; 115; 116; 

121. 

 

Во введении обосновывают актуальность выбранной темы, 

раскрывается понятие заготовок сельскохозяйственной продук-

ции и сырья, рассматривается значение экономического анализа 

показателей заготовительного оборота для выявления резервов 

роста оборота. Определяются цель и задачи курсовой работы, 

указывается объект и предмет исследования и объект, на мате-

риалах которого выполнена работа. Дается краткий обзор изу-

ченной литературы.  

В  1.1 необходимо  раскрыть сущность заготовок сельско-

хозяйственной продукции и сырья, рассмотреть состояние их в 

потребительской кооперации, перспективы развития, определе-

ние концепцией развития потребительской кооперации до 2015 

года. 

В 1.2 рассматриваются показатели заготовительного оборо-

та потребительской кооперации, их взаимосвязь, последователь-

ность анализа. Особое внимание следует уделить факторам, 

влияющим на изменение заготовительного оборота. 

В 2.1  анализируют заготовительный оборот; содержится 

характеристика основных показателей хозяйственно – финансо-

вой деятельности заготовительной организации, на материалах 

которой выполняется курсовая работа; объем заготовительного 
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оборота, валового дохода, издержек обращения, прибыли, чис-

ленности, их выработке, средней заработной платы и др. Инфор-

мация должна быть представлена в таблицах. Здесь же следует 

охарактеризовать внешнюю среду функционирования предпри-

ятия. 

В 2.2  анализируется заготовительный оборот в общем объ-

еме, по видам закупок, по предприятиям, по кварталам, месяцам. 

Проводится расчет влияния факторов на объем закупок. Особое 

внимание следует уделить охвату закупками валовых и товарных 

ресурсов. 

В 2.3  анализируется качество закупаемой продукции и сы-

рья. Рассматривается качество по отдельным видам закупаемой 

продукции и сырья. При этом определяют коэффициенты сорт-

ности, брак. 

В 3  по результатам проведенного анализа определяют кон-

кретные  резервы дальнейшего развития заготовительного обо-

рота. Здесь же делаются конкретные предложения и рекоменда-

ции организационного, экономического характера по увеличе-

нию заготовительного оборота исследуемой организации. 

Заключение содержит краткое обобщение проведенного 

анализа и конкретные рекомендации по дальнейшему наращива-

нию объема деятельности предприятия. 

 

Тема 9.Комплексный анализ заготовительной деятельности по-

требительской кооперации. 

Введение 

1. Комплексный анализ заготовительной деятельности. 

1.1. Показатели заготовительной деятельности, их содержание и 

взаимосвязь. 

1.2. Сущность, цель и значение анализа показателей заготови-

тельной деятельности. 

2. Экономический анализ заготовительной деятельности_____ 

___(название организации). 

2.1. Экономическая характеристика финансово – хозяйственной 

деятельности  _____________ (название организации). 

2.2. Оценка объемов закупок и сбыта сельскохозяйственной про-

дукции  и сырья в _____________ (название организации). 
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2.3. Оценка остатков закупленной продукции и скорости ее реа-

лизации в ________________ (название организации). 

3. Совершенствование анализа показателей заготовительной дея-

тельности в ______________ (название организации).  

Заключение. 

Библиографический список. 

Приложения. 
  
Литература: 10; 25; 26; 28;31; 35; 37; 43; 47; 70; 106; 112; 116; 

135.  
 

Во введении обосновывают актуальность и значение ана-
лиза заготовительной деятельности в современных условиях. 
Формулируются цель и задачи, которые должны быть решены в 
курсовой работе. Указывается объект, на материалах которого 
выполнена курсовая работа, описываются методы анализа, ис-
точники информации. 

В 1.1 дается характеристика показателей заготовительной 
деятельности: объемов закупок, сбыта и остатков сельскохозяй-
ственной продукции, их взаимосвязи. 

В 1.2 освещается сущность, цель и значение анализа пока-
зателей заготовительной деятельности в современных условиях. 
Теоретическое изложение первых двух вопросов должно быть 
увязано с практическим разделом работы и служить основой ре-
комендательной части по совершенствованию анализа исследуе-
мых показателей. 

Во втором разделе дается экономический анализ заготови-
тельной деятельности  _____ (название организации).  

2.1 содержит характеристику основных показателей хозяй-
ственно – финансовой деятельности заготовительной организа-
ции, на  материалах которой выполняется курсовая работа: объ-
емов закупок, сбыта, валовых доходов, затрат, прибыли, плате-
жеспособности, финансовой устойчивости, деловой активности и 
рентабельности. Для изложения этой информации составляются 
таблицы, графики, по которым дается оценка и делаются выводы 
по полученным результатам. 

В 2.2 анализируется объем закупок в натуральном выраже-
нии в целом по заготовительной организации и по видам заку-
паемой продукции и источникам ее закупок. Следует проанали-
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зировать объем заготовительного оборота, рассчитать влияние 
факторов на изменение объема заготовительного оборота: заку-
почных цен и физического объема закупок. 

В этом же разделе  необходимо дать оценку сбыта закуп-
ленной продукции по общему объему и направлениям сбыта: по-
ставки в федеральный и региональный фонды, для нужд потре-
бительской кооперации, отгрузки прочим потребителям по дого-
ворам поставки. 

 В 2.3 анализируются остатки закупаемой продукции в 
сравнении с нормой отгрузочной партии и скорость реализации 
этой продукции. Проводится комплексная увязка показателей за-
готовительной деятельности, дается оценка влияния каждого из 
них на объем закупок и сбыта, делаются выводы. 

В 3 необходимо дать конкретные предложения по совер-
шенствованию организации закупок и сбыта сельскохозяйствен-
ной продукции, рекомендации по совершенствованию анализа 
показателей заготовительной деятельности для исследуемой за-
готовительной организации. Для этого производятся конкретные 
расчеты, привлекаются данные проведенного анализа и изучен-
ной экономической  литературы.  

 В заключение необходимо кратко обобщить  производст-
венный анализ и предложенные рекомендации по его совершен-
ствованию. 

 

Тема 10. Управление товарными запасами в организациях по-

требительской кооперации. 

Введение 

1. Политика управления товарными запасами организации в ус-

ловиях рынка.  

1.1. Сущность и значение управления товарными запасами в со-

временных условиях. 

1.2. Виды товарных запасов и их характеристика. Методы обос-

нования необходимой величины товарных запасов на предпри-

ятии. 

2. Состояние товарных запасов в организации______ (название органи-

зации). 

2.1. Экономическая характеристика финансово-хозяйственной 

деятельности ____________ (название организации). 
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2.2. Анализ товарных запасов и факторов, влияющих на их вели-

чину _____________ (название организации). 

3. Пути оптимизации величины товарных запасов в организации.  

Заключение. 

Библиографический список. 

Приложения. 
  

Литература: 12; 34; 44; 49; 57; 64; 65; 90; 96; 108; 117; 122; 128; 

134. 

 

Во введении обосновывается актуальность исследования, 

формулируется цель и задачи курсовой работы.  Раскрывается 

значимость работы, проводятся сведения о предмете и объекте 

исследования. 

В 1.1 необходимо рассмотреть и оценить политику управле-

ния товарными запасами на предприятии, раскрыть сущность 

этой политики, определить цели и задачи управления товарными 

запасами. Следует определить, какие вопросы решает предпри-

ятие в деле управления товарными запасами, выявить факторы, 

которые в наибольшей мере оказывают влияние на величину то-

варных запасов.  
Во 1.2 следует охарактеризовать все виды товарных запасов,  

необходимо рассмотреть методы обоснования величины товар-
ных запасов (опытно – статистический, метод технико–
экономических расчетов, ЭММ) 

Во втором разделе рассматривается состояние товарных за-
пасов ________ (название организации). 

В 2.1 нужно дать характеристику финансово-хозяйственной 
деятельности  предприятия, на материалах которого была вы-
полнена курсовая работа. 

В 2.2 анализируются товарные запасы. В процессе анализа 
изучаются следующие показатели: 

- величину запасов в сумме и днях оборота на определенную 
дату по товарным группам в целом по предприятию, их изменения 
в динамике; 

- отклонение фактических запасов по товарным группам в 
целом по предприятию в днях и в сумме от установленных вели-
чин; 
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- оборачиваемость в днях по товарным группам за опреде-
ленный период и в сравнении с аналогичными периодами про-
шлых лет; 

- среднюю цену отдельных видов товаров в запасах в сравне-
нии с ценами реализации; 

- долю запасов отдельных товаров по предприятию и тенден-
ция ее изменения в динамике; 

- отклонение фактического объема поставок товаров от оп-
тимального объема одной партии и оценка влияния этого измене-
ния на размер товарных запасов; 

- размеры товарных запасов по внутригрупповому ассорти-
менту основных товарных групп и оценка их влияния на оборачи-
ваемость по товарной группе в целом; 

- аномальные запасы и причины их образования; 
- влияние на изменение товарных запасов и товарооборачи-

ваемость основных факторов.    
В 3 с учетом проведенного анализа, необходимо определить 

пути оптимизации величины товарных запасов, рекомендации по 
определению оптимальной величины товарных запасов, дать 
расчет. 

В заключении проводятся основные выводы по проделан-
ной работе. 

 

Тема 11. Анализ издержек обращения в заготовительной 

деятельности. 
Введение  
1. Сущность издержек обращения, значение их анализа. 
1.1.Сущность и классификация издержек обращения заготови-
тельной деятельности. 
1.2. Цель и значение анализа издержек обращения в заготовках. 
2. Экономический анализ издержек обращения______  (название органи-

зации). 
2.1.Экономическая характеристика финансово-хозяйственной 
деятельности __________ (название организации).  
2.2.Анализ уровня издержек обращения в заготовках 
____________ (название организации). 
2.3. Анализ отдельных статей текущих затрат в заготовках 
_________(название организации). 
3.Совершенствование анализа издержек заготовительной дея-
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тельности _____________ (название организации). 
Заключение. 
Библиографический список. 
Приложения. 
  
Литература: 5; 14; 19; 36; 44; 52; 54; 57; 61; 65; 68; 77; 88; 120; 
122; 128; 130; 131; 137. 

 

Во введении обосновывают актуальность и значение ана-
лиза расходов заготовительной деятельности в современных ус-
ловиях. Формулируют цель и задачи анализа, определяют воз-
можности их решения в курсовой работе. Указывают объект, на 
материалах которого выполнена работа, методы анализа, источ-
ники информации. 

В 1.1 раскрывают сущность издержек в заготовках, их осо-
бенности, приводят классификацию затрат в заготовках. 

Во 1.2 раскрывают сущность, цель и значение анализа расхо-
дов заготовительной деятельности в современных условиях. 
Теоретическое освещение первых двух вопросов должно быть 
увязано с последующими практическими вопросами и предло-
жениями по совершенствованию методов и приемов анализа за-
трат. 

2.1 содержит характеристику основных показателей хозяй-

ственно-финансовой деятельности заготовительной организации, 

на материалах которой выполняется курсовая работа: объем за-

готовительного оборота, сбыта продукции, валовой доход, из-

держки, рентабельность. Эту информацию дают в форме табли-

цы, по которым оценивают результаты, вывод. 

В 2.2 анализируют общий уровень текущих затрат, опреде-

ляют абсолютное и относительное отклонение, рассчитывают 

влияние факторов на их изменение: закупочных цен, тарифов на 

услуги, звенность поставок, источников поступления, структуры 

заготовительной продукции и др. 

В 2.3 анализируют издержки обращения по отдельным 

статьям расходов, причины изменений по каждой статье. Пока-

зывают пути экономии затрат  по отдельным статьям и видам 

расходов. 

В 3 дают конкретные предложения по совершенствованию 
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анализа затрат в заготовках на основе изученной экономической 

литературы и материалов исследования расходов организации, 

на основе конкретных расчетов необходимо показать возможно-

сти исследуемой организации по оптимизации затрат. 

В заключении следует кратко обобщить результаты анали-

за и предложить рекомендации по сокращению затрат. 
 

Тема 12. Бизнес- планирование: теория, методика, практика (на 

материалах организации) потребительской кооперации.  
 

Введение 
 

1. Планирование в условиях рыночных отношений. 

1.1.  Принципы современного планирования. Место бизнес - 

плана в системе планов организации. 

1.2. Структура бизнес - плана и краткое содержание основных 

разделов. 

2. Бизнес – план __________ (название организации). 

2.1. Экономическая  характеристика  финансово - хозяйственной  

 

деятельности _____________ (название организации).  

2.2. Бизнес-план _____________ (название организации) на 

____________(период планирования). 

3. Основные направления совершенствования бизнес - планиро-

вания. 

Заключение. 

Библиографический список. 

Приложения. 
  
Литература: 18; 22; 25; 26; 39; 41; 45; 54; 63; 69; 75; 92; 123; 136; 

137;. 

Во введении отмечается значение бизнес-планирования, в со-

временных условиях и актуальность темы курсовой работы. Фор-

мулируются цель и задачи курсовой работы. Указываются объект, 

на материалах которого выполняется работа, методы планирования 

и источники используемой информации.  

  В 1.1  перечисляются и характеризуются основные принци-

пы планирования: гибкость, точность, участие, научность, мно-
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говариантность расчетов, ограничивающий фактор, системность, 

непрерывность.  

В 1.2 целесообразно охарактеризовать основные виды пла-

нов организации: долгосрочные, среднесрочные и краткосроч-

ные; стратегические и оперативные. Указать их отличительные 

признаки и характерные черты. Важно показать место бизнес-

плана в системе планов организации, его отличия от всех других 

видов планов. Приводится перечень основных разделов бизнес-

плана организации, их характеристика. Характеристика разделов 

включает информацию о содержании разделов используемых 

методиках расчета плановых показателей деятельности.  

2.1  содержит характеристику основных показателей фи-

нансово-хозяйственной деятельности организации, на материа-

лах которой выполняется курсовая работа: объема выручки, ва-

лового дохода, затрат,, прибыли, платежеспособности, финансо-

вой устойчивости, деловой активности и рентабельности. Ин-

формация, используемая для анализа, должна быть представлена 

в виде таблиц, графиков. По каждой из них делаются выводы и 

дается оценка полученных результатов. 

В этом случае, если бизнес-план составляется для вновь соз-

даваемой организации, характеризуются условия и район дея-

тельности этой организации. Тогда данный раздел получит на-

звание «Экономическая характеристика района деятельности ор-

ганизации». 

В 2.2 приводится бизнес- план конкретной организации, 

разработанный студентом.  В общем случае бизнес-плана разра-

батывается на три года:  для первого года – по месяцам, для вто-

рого - по кварталам, для третьего – в целом на год. Важно со-

блюдать  основное требование к плановым расчетам: они долж-

ны быть экономически обоснованными, учитывать логическую 

взаимосвязь показателей, действие внутренних и внешних фак-

торов. 

Перечень разделов бизнес - плана зависит от цели его со-

ставления. Но в любом случае основными разделами являются 

резюме, характеристика деятельности организации, оценка рын-

ка сбыта и уровня конкуренции, организационный план, план 

объема продаж, финансовый план. В данном вопросе характери-
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стика деятельности  за последние два-три года. Целесообразно 

рассчитать плановый объем продаж несколькими методами, вы-

брав из них наиболее вероятный. Выбор следует обосновать. 

Финансовый план обычно содержит плановые расчеты 

уровня и суммы валового дохода, затрат, прибыли на предстоя-

щие годы. Здесь приводятся три основные таблицы: прогноз до-

ходов и расходов, план движения денежных средств, плановый 

агрегированный баланс. Целесообразно рассчитать точку без-

убыточности деятельности организации. 

В 3 следует сформулировать основные направления совер-

шенствования плановой работы, в том числе бизнес-

планирования. 

В заключении подводятся итоги и формулируются основ-

ные выводы по результатам проведенной работы, указывается ее 

практическое значение. Выводы и рекомендации должны касать-

ся только тех теоретических и практических положений, которые 

нашли отражение в курсовой работе. 

В качестве приложений можно использовать статистиче-

скую и бухгалтерскую отчетность торговой организации за ана-

лизируемый  период и другие источники исходной информации. 

 

Тема 13. Оценка результатов деятельности потребительской 

кооперации и ее совершенствование. 
 

Введение 

1.Анализ результатов деятельности потребительской коопера-

ции. 

1.1. Результаты деятельности потребительской кооперации в ус-

ловиях формирования рыночных отношений. 

1.2. Значение, задачи анализа результатов деятельности органи-

заций потребительской кооперации. 

2.Оценка результатов деятельности _______ (название организации).  

2.1. Экономическая характеристика  финансово-хозяйственной 

деятельности __________ (название организации) потребительского об-

щества. 

2.2. Анализ доходов__________ (название организации)  потребительско-

го общества (союза). 

2.3. Анализ прибыли и рентабельности ________ (название организации)    
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потребительского общества (союза). 

3. Пути совершенствования оценки результатов деятельности в 

______________ (название организации). 

Заключение. 

Библиографический список. 

Приложения. 
  
Литература: 5; 9; 16; 19; 31; 41; 45; 54; 65; 73; 103; 106; 108; 132; 

135. 

Во введении обосновывается актуальность исследования, 

формулируются его цель и задачи. Раскрывается значимость ра-

боты, приводятся сведения о предмете, объекте исследования, 

объекте наблюдения. 

В 1.1 необходимо раскрыть сущность и экономическое со-

держание результатов деятельности потребительской коопера-

ции в современных условиях. 

В 1.2 теоретическом подразделе следует изложить задачи 

анализа результатов деятельности предприятий потребительской  

кооперации, их значение в современных условиях. 

2.1 содержит характеристику основных показателей финан-

сово-хозяйственной деятельности потребительского общества, 

на материалах которого выполняется работа: оборота, доходов, 

издержек, прибыли, индикаторов финансового состояния.  Ин-

формация, используемая для анализа, должна быть представлена  

в таблицах, графиках, схемах, диаграммах. По этой информации 

делаются выводы и дается оценка полученных результатов. 

В 2.2 и 2.3 необходимо дать оценку показателей доходности 

и прибыльности организации, рассчитать влияние факторов на 

их изменение, сделать выводы. 

В 3 даются рекомендации по совершенствованию оценки 

результатов деятельности. Желательно, чтобы студенты привели 

собственные предложения по улучшению деятельности иссле-

дуемой организации. 

В заключении обобщаются теоретические выводы и прак-

тические результаты проведенного исследования. 

 

 

 



 48 

 Тема 14. Комплексный анализ показателей оборота оптовой 

торговли потребительской кооперации. 
 

Введение 

1. Оптовая торговля  и ее роль в потребительской кооперации. 

1.1. Оптовая торговля  и ее роль в экономике страны. 

1.2. Сущность, содержание и виды оборота оптовой торговли. 

2. Экономический анализ показателей оборота оптовой торговли. 

2.1. Экономическая характеристика торгово-хозяйственной дея-

тельности ____________ (название организации). 

2.2. Анализ общего объема  и структуры оборота __________ (на-

звание организации). 

2.3. Оценка состояния товарных запасов и оборачиваемости то-

варов _____________ (название организации). 

2.4. Анализ поступления товаров на оптовые склады. Балансовая 

увязка показателей оборота оптовой торговли 

____________(название организации). 

3. Резервы увеличения оптовой реализации товаров _______ (назва-

ние организации). 

 

Заключение. 

Библиографический список. 

Приложения. 
  
Литература: 7; 12; 13; 25; 47; 51; 61; 65; 68; 74; 80; 96; 108; 134; 

136. 
 

Во введении  раскрывается значение экономического анализа 

показателей оборота оптовой торговли для выявления резервов рос-

та реализации товаров, сокращения звенности товародвижения, ус-

корения оборачиваемости средств, вложенных в товарные запасы, и 

увеличения на этой основе доходов и прибыли оптовой базы, по-

вышения ее конкурентоспособности  на рынке потребительских то-

варов. Во введении должны быть определены цель и задачи курсо-

вой работы, указаны объект исследования, предмет, объект наблю-

дения. 

В 1.1  излагается необходимость и сущность оптовой тор-

говли, ее роль в организации товарных связей между производ-
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ством и потреблением, областями и районами страны, отдельны-

ми отраслями экономики, формулируются задачи оптовой тор-

говли в современных условиях. 

 В 1.2 приводят определение оборота оптовой торговлей, 

дают характеристику оптово-складского и транзитного оборота. 

В 2.1  характеризуются сложившиеся хозяйственные связи 

оптовой организации по поставкам и отгрузке товаров (постав-

щики и покупатели); дается подробная характеристика состояния 

материально-технической базы: наличие специализированных и 

общетоварных складов для хранения товаров, их площади, нали-

чие различных видов оборудования, изучается организационная 

структура управления, приводятся данные об основных финан-

сово – хозяйственных показателей организации. 

В 2.2  анализируют степень выполнения плана оборота в 

целом за год и по кварталам, в разрезе отдельных складов, выяв-

ляют причины отклонения от плана. Здесь же изучаются дина-

мика оборота всего, в том числе складского и транзитного, опре-

деляется изменение доли транзитного оборота и показателей 

звенности товародвижения  в анализируемом периоде, дается ха-

рактеристика ассортиментной структуры оптово- складского 

оборота.  

В 2.3 следует дать оценку состояния товарных запасов на 

складах оптовой базы, установить их соответствие нормативу в 

поквартальном разрезе, по товарным группам, выявить причины 

образования сверхнормативных запасов и недостатка отдельных 

товаров на складах; изучить динамику товарных запасов, темпы 

изменения товарных запасов необходимо сравнить с темпами 

изменения складского оборота; дать оценку показателей обора-

чиваемости средств, вложенных в товарные запасы, произвести 

факторный анализ  оборачиваемости. 

В 2.4 следует рассмотреть выполнение плана поступления 

товаров на оптовые склады в целом за год и по кварталам, изу-

чить ритмичность поставок, определить степень выполнения до-

говоров поставок и долю отдельных поставщиков в общем по-

ступлении товаров; изучают показатели товарных запасов, по-

ступления товаров и складского оборота в балансовой увязке по 

складам, выявляют влияние на выполнение плана оборота от-
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дельных складов изменения товарных запасов и выполнения 

плана поступления товаров. 

В 3 разделе показывают резервы увеличения реализации 

товаров за счет более эффективного использования складских 

площадей, внедрения прогрессивных методов продажи товаров, 

рационализации товародвижения, оказания дополнительных ус-

луг покупателям, укрепления договорной дисциплины и других 

мероприятий. 

В заключении дается краткое обобщение результатов ком-

плексного анализа оборота оптовой базы и приводятся конкрет-

ные мероприятия по совершенствованию ее деятельности. 

 

Тема 15. Экономическое обоснование оборота оптовой торговли 

потребительской кооперации. 
 

Введение 

1.    Сущность оптового оборота и методы его планирования.  

1.1. Оптовая торговля и ее роль в экономике страны. 

1.2. Сущность, содержание и виды оборота оптовой торговли. 

Методы планирования. 

2. Анализ оптового оборота __________ (название организации). 

2.1. Экономическая характеристика финансово-хозяйственной 

деятельности _____________ (название организации). 

2.2. Анализ общего объема и структуры оборота _________ (название 

организации). 

3. Планирование оптового оборота __________ (название организации). 

3.1. Экономическое обоснование оборота __________ (название организа-

ции). 

3.2. Организационно – экономические мероприятия по выполне-

нию плана оборота _________ (название организации). 

Заключение. 

Библиографический список. 

Приложения. 

 

Литература: 7; 10; 19; 22; 25; 26; 41; 45; 54; 63; 98; 102; 108. 

 

Во введении дается обоснование актуальности и значения 

планирования оборота оптовой торговли как основного показа-
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теля деятельности оптовой организации, от которого зависят все 

остальные доходы, издержки обращения, прибыль и конкуренто-

способность организации в целом. Формулируют цель и задачи 

курсовой работы, указывают объект и методы исследования, ис-

точники используемой информации. 

В 1.1 следует раскрыть необходимость, сущность и задачи 

оптовой торговли, показать ее роль в организации хозяйствен-

ных связей между производителями товаров и розничными 

предприятиями, между областями и районами страны, между от-

дельными отраслями экономики. 

В 1.2 дается определение оборота оптовой торговли, рас-

крываются его особенности по сравнению с оборотом розничной 

торговли, дается характеристика оптово- складского и транзит-

ного (оплаченного и неоплаченного) оборота. Рассматривают 

методы планирования. 

В 2.1 характеризуются сложившиеся хозяйственные связи 

оптовой  организации  с  поставщиками и покупателями товаров;  

дается подробная характеристика состояния материально - тех-

нической базы: наличие специализированных и общетоварных 

транспортных средств, комнаты товарных образцов, экспедиции 

и других подразделений;  рассматривается организационная 

структура управления; приводятся данные об объемах деятель-

ности, численности работников, уровне издержек обращения, 

доходов и прибыли, платежеспособности.   

В 2.2 определяются темпы и тенденции развития оборота 

оптовой торговли в целом и по видам, анализируется состав и ас-

сортиментная структура оборота, его размещение по кварталам, 

показатели звенности товародвижения,  эластичность оборота 

оптовой торговли в зависимости от оборота розничной торговли 

обслуживаемых организаций потребительской кооперации. 

В 3.1 на основе проведенного анализа оборота и материалов 

изучения спроса на товары обслуживаемых организаций состав-

ляются многовариантные прогнозные расчеты по обоснованию 

объема оборота оптовой организации на предстоящий период и 

выбирается оптимальный вариант плана, обеспечивающий рен-

табельную работу организации и повышение ее конкурентоспо-

собности на потребительском рынке. 
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В 3.2 проводится организационно – экономические меро-

приятия, обеспечивающие достижение запланированного объема 

оборота оптовой торговли: своевременное заключение договоров с 

поставщиками и покупателями, расширение зоны обслуживания,  

контроль за выполнением плана  др. 

В заключении дается  краткая оценка обоснованности и 

напряженности составленного плана оборота оптовой торговли, 

приводятся конкретные рекомендации по его выполнению. 

 

Тема 16. Экономическое обоснование оборота розничной тор-

говли потребительской кооперации. 

 

Введение 

1. Объем оборота розничной торговли. Методика планирования. 

1.1. Сущность, состав и значение объема розничной торговли. 

 1.2. Методы планирования объема розничной торговли. 

 2. Экономический анализ и обоснование оборота розничной 

торговли. 

 2.1.  Экономическая характеристика финансово-хозяйственной 

деятельности _____________ (название организации). 

2.2. Анализ оборота розничной торговли _________ (название организа-

ции). 

2.3. Обоснование объема розничной торговли.  

3. Основные направления совершенствования обоснования объ-

ема продаж. Многовариантные расчеты плана. 

Заключение. 

Библиографический список. 

Приложения. 

  

Литература: 7; 10; 12; 16; 24; 25; 26; 34; 45; 54; 77; 97; 116; 117; 

132; 136. 

 

Во введении обосновывается актуальность темы, формули-

руются цели  задачи работы. Рассматривается значение исследо-

вания, указывается объект, на материалах которого выполнена 

работа, обосновываются методы исследования. 

В 1.1 следует раскрыть сущность и состав объема оборота. 
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Описывают значение объема реализации. 

В 1.2 излагают теоретические методы планирования объема 

оборота товаров. Делают выводы о том, какой метод является 

наиболее современным для рыночной экономики. 

В 2.1 дается характеристика основных показателей финан-
сово – хозяйственной деятельности организации, на материалах 
которой выполняется курсовая работа: объема деятельности 
(продаж, производства), валового дохода, платежеспособности, 
финансовой устойчивости, деловой активности и рентабельно-
сти. Информация, используемая для анализа, должна быть пред-
ставлена  в таблицах и графиках. По каждой таблице и графику 
делаются выводы. 

В 2.2 проводится анализ общего объема розничной торгов-
ли: рассматривают тенденции развития, ритмичность выполне-
ния плана, выявляют факторы, влияющие на оборот, определяют 
их количественное значение, анализируют ассортиментную 
структуру оборота. 

В 3 обосновывают план розничного оборота, проводят мно-
говариантные расчеты плана оборота, определяют оптимальный 
оборот, разрабатываются основные направления совершенство-
вания обоснования объема продаж организации, на материалах 
которой выполняется курсовая работа. Определяют основные 
направления увеличения объема оборота.  

  В заключении делаются общие теоретические выводы и 
обобщения по практическим результатам проведенного исследо-
вания. 

 

Тема 17. Экономическая эффективность деятельности 

организаций потребительской кооперации и пути ее повышения. 

 

Введение 

1. Эффективность деятельности: понятие, необходимость анали-

за. 

1.1. Сущность экономической эффективности деятельности орга-

низаций. 

1.2.  Критерий и показатели оценки экономической эффективности 

деятельности организаций. 

2. Оценка эффективности деятельности __________  (название организа-
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ции). 

2.1. Экономическая характеристика финансово – хозяйственной 

деятельности __________  (название организации). 

2.2. Комплексная оценка эффективности деятельности ________ 

(название организации). 

3. Основные направления повышения эффективности деятельно-

сти ____________ (название организации). 

Заключение. 

Библиографический список. 

Приложения. 

  

Литература: 11; 15; 47; 51; 54; 57; 65; 74; 93; 96; 99; 103; 134; 135 

 
Во введении раскрывается актуальность темы с точки зрения 

важности и значения повышения эффективности для укрепления 
конкурентоспособности. Формулируются цель и задачи курсовой 
работы. Обосновывается выбор объекта и период, за который вы-
полняется работа. Указываются источники используемой информа-
ции.  

В 1.1 рассматривают понятие5 экономической эффективности, 
необходимость ее повышения в современных условиях. 

В 1.2 рассматривают понятие критерия экономической эф-
фективности и систему показателей ее количественного измере-
ния. При этом дается характеристика и методика определения 
обобщающих показателей (ресурсоотдача, ресурсорентабель-
ность, издержкорентабельность, интегральные и частные показа-
тели, на основе которых дается оценка основных фондов, обо-
ротных средств и трудовых ресурсов). 

Изложенные выше теоретические вопросы увязываются с 
практической частью курсовой работы и служат основой для 
оценки эффективности деятельности организации и определения 
основных направлений ее повышения. 

В 2.1 дается экономическая характеристика деятельности 
организации, на материалах которой выполняется курсовая рабо-
та: организационно – правовой статус, специализация, организа-
ционная структура управления, формы и методы торговли, ос-
новные поставщики и способы завоза товаров, наличие и состав 
материально – технической базы, численность и состав работни-
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ков: приводится характеристика основных показателей хозяйст-
венной деятельности: оборота розничной торговли, издержек об-
ращения, прибыли и рентабельности, платежеспособности и фи-
нансовой устойчивости. Информация, используемая для анализа, 
должна быть оформлена в таблицах и рисунках. По каждой из 
них делаются выводы, дается оценка полученных результатов. 

В 2.2 анализируется экономическая эффективность дея-
тельности организации на основе ресурсного и затратного под-
ходов. Для этого рассчитывают обобщающие и частные показа-
тели эффективности торговой деятельности, изучают их динами-
ку, соотношение темпов прироста экономических ресурсов, за-
трат и результатов деятельности. Определяется доля прироста 
объема деятельности в том числе за счет экстенсивных и интен-
сивных факторов. Устанавливаются состав совокупных эконо-
мических ресурсов. Рассчитывается влияние факторов на обоб-
щающие и частные показатели экономической эффективности. 

Оценка экономической эффективности делается на мате-
риалах той организации, по которой выполняется курсовая рабо-
та. Цифровой материал оформляется в аналитических таблицах, 
графика, рисунках. Анализ производится в действующих и со-
поставимых ценах. По результатам расчетов делаются выводы, 
где отражаются положительные и отрицательные стороны, выяв-
ляются причины изменения эффективности торговой деятельно-
сти. 

В 3 на основе проведенного анализа с использованием ме-
тодов менеджмента и маркетинга определяются основные на-
правления увеличения объема деятельности прибыли, сокраще-
ния затрат и повышения эффективности использования эконо-
мических ресурсов. Мероприятия по повышению эффективности 
должны быть представлены конкретными расчетами. 

В заключении кратко обобщаются материалы анализа и 
рекомендации по повышению экономической эффективности 
деятельности, которые  отражены в курсовой работе. 

 

Тема 18. Рейтинговая оценка деятельности кооперативных 

организаций ( на материалах райпотребсоюза, облпотребсоюза) 
 

Введение 

1. Методические подходы к рейтинговой оценке социально- 
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экономической деятельности кооперативных организаций. 

1.1 Методы проведения рейтинговой оценки.  

1.2 Система показателей для рейтинговой оценки. 

2. Рейтинговая оценка социально-экономической деятельности 

_______  (название организации).  

2.1 Социально – экономическое положение _______  (название органи-

зации).  

2.2. Социальный рейтинг ________ (название организации).  

2.3. Экономический рейтинг _________ (название организации). 

2.4. Социально – экономический рейтинг _______ (название организа-

ции). 

3. Рекомендации по внедрению результатов рейтинговой оценки 

в деятельность ________ (название организации). 

Заключение.
 

Библиографический список. 

Приложения. 
  
Литература: 5; 13; 23; 31; 33; 47; 51; 66; 81; 82; 87; 105. 
 

Во введении обосновывается актуальность и значение рей-

тингового анализа результатов деятельности кооперативных ор-

ганизаций. Формулируются цель и задачи, которые должны быть 

решены в процессе выполнения курсовой работы.   

В 1.1 раскрываются современные подходы к рейтинговой 

оценке деятельности организаций потребительской кооперации. 

Дается определение рейтинговой оценки хозяйствования и рас-

сматривается ее сущность. Приводятся современные подходы к 

комплексной оценке на базе рейтинга: метод суммы, суммы 

мест, расстояний, многомерной средней, «Паттерн». Характери-

зуются достоинства и недостатки существующих подходов.  

В 1.2 дается последовательный алгоритм методики анализа 

и предлагается система показателей для оценки социальной и 

экономической деятельности кооперативных организаций. 

В 2.1 дается социально-экономическая характеристика  дея-

тельности потребсоюза, приводятся основные показатели ре-

зультатов хозяйствования. 

В работе последовательно определяется социальный, эко-

номический и социально-экономический рейтинги кооператив-
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ных организаций (2.2-2.4). При определении каждого из рейтин-

гов строятся оценочные таблицы и приводятся расчеты инте-

гральных показателей. Дается краткая оценка результатов полу-

ченных при рейтинговом анализе социально-экономической дея-

тельности исследуемых организаций. 

В 3 даются практические рекомендации по внедрению ре-

зультатов рейтингового анализа в деятельность кооперативных 

организаций. 

В заключении содержится обобщение проведенного ис-

следования, формулируется основные выводы. 

 

Тема 19. Бытовые услуги потребительской кооперации: оценка 

состояния и пути развития.  

Введение 

1. Понятие, классификация бытовых услуг потребительской коо-

перации. 

1.1. Социально-экономическое содержание бытовых услуг. 

1.2. Классификация бытовых услуг. 

 2. Анализ бытовых услуг ________ (название организации). 

 2.1.Краткая экономическая характеристика финансово-

хозяйственной деятельности _________ (название организации). 

2.2. Анализ сферы бытовых услуг __________  (название организации). 

3. Экономическое обоснование основных направлений развития 

бытовых услуг и источников их финансирования ________  (назва-

ние организации). 

Заключение. 

Библиографический список. 

Приложения. 
  
Литература: 3; 5; 6; 13; 29; 37; 42; 46; 48; 60; 106; 107; 135. 

 

Во введении обосновывается актуальность темы курсовой 

работы. Определяются цели и задачи исследования, объект, 

предмет, объект наблюдения, организация потребительской коо-

перации, на материалах которой выполняется курсовая работа. В 

этой же части работы рассматривается изученность проблем, ме-

тоды исследования. 

В 1.1 рассматривается экономическая сущность бытовых 
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услуг, характеристика состояния сферы бытовых услуг в Россий-

ской Федерации, выявляют факторы, влияющие на ее изменение. 

В 1.2 рассматривается классификация бытовых услуг приме-

нительно к системе потребительской кооперации. 

В 2.1  дается характеристика основных показателей деятельно-

сти исследуемой организации потребительской кооперации на мате-

риалах которой выполняется курсовая работа: оборот, доходы, из-

держки, прибыль, индикаторы финансового состояния. Информация 

для анализа, должна быть представлена в таблицах, по этой инфор-

мации даются выводы и оценка полученных результатов. 

В 2.2 анализируется состояние, развитие сферы бытовых услуг 

исследуемой организации потребительской кооперации, определя-

ются тенденции, эффективность, реализующих бытовых услуг насе-

лению, выявляется спрос населения на бытовые услуги на основе 

анкетирования. 

В 3 дается обоснование основных направлений развития бы-

товых услуг и источников их финансирования, определяются объе-

мы капитальных вложений, направляемых на развитие бытовых ус-

луг организаций потребительской кооперации. 

В заключении формулируют основные выводы и предло-

жения по результатам проведенного анализа. 

 
 

Тема 20. Экономические ресурсы организаций потребительской 

кооперации и эффективность их использования. 
 

Введение 

1. Сущность экономических ресурсов и показатели эффективно-

сти их использования _________ (название организации). 

1.1. Понятие, классификация и источники формирования эконо-

мических ресурсов организации. 

1.2. Показатели оценки эффективности использования экономи-

ческих ресурсов организации. 

2. Анализ эффективности использования экономических ресур-

сов _____________ (название организации). 

2.1. Экономическая характеристика финансово-хозяйственной 

деятельности _____________ (название организации). 

2.2 Анализ эффективности использования экономических ресур-
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сов ___________ (название организации). 

3. Основные направления повышения эффективности использо-

вания экономических ресурсов _________ (название организации). 

Заключение. 

Библиографический список. 

Приложения. 
 

Литература: 4; 10; 13; 23; 31; 33; 47; 64; 65; 68; 80; 85; 103; 108; 

113; 115; 134.  
 

Во введении рассматривается значение экономических ре-

сурсов для деятельности организации и необходимость повыше-

ния эффективности их использования в условиях рыночной эко-

номики. Формулируются цель и задачи курсовой работы. Обос-

новывается выбор объекта и период исследования. Указываются 

источники используемой информации. 

В 1.1 следует изложить понятие экономических ресурсов, 

привести их классификацию и источники формирования. 

Во 1.2 необходимо раскрыть показатели эффективности ис-

пользования экономических ресурсов: обобщающие (ресорсоот-

дача, ресурсорентабельность, интегральный) и частные, на осно-

ве которых дается оценка эффективности использования основ-

ных фондов, оборотных средств и трудовых ресурсов в органи-

зациях, приводится методика их расчета. Теоретические вопросы 

увязываются с практической частью работы и служат основой 

для оценки эффективности использования ресурсного потенциа-

ла и определения основных направлений повышения его исполь-

зования. 

2.1 содержит характеристику основной деятельности органи-

зации (потребительского общества, союза), на материалах которой 

выполняется курсовая работа: наличие и состав материально-

технической базы, организационная структура управления, чис-

ленность и состав работников,   оборот организации, издержки об-

ращения, прибыль и рентабельность, платежеспособность и фи-

нансовая устойчивость. Информация, используемая для характе-

ристики деятельности организации, должна быть оформлена в таб-

лицах, графиках. По каждой из них делаются выводы, и дается 

опенка результатов. 
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В 2.2 анализируется эффективность использования совокуп-

ных и отдельных видов ресурсов. 

Рассчитываются обобщающие и частные показатели эффек-

тивности, их и изменение в динамике, соотношение темпов при-

роста экономических ресурсов и результатов деятельности. Опре-

деляется доля прироста выручки и прибыли за счет экстенсивных 

и интенсивных факторов. Рассчитывается влияние факторов на 

обобщающие и частные показатели эффективности использования 

ресурсов. Оценка эффективности использования ресурсов произ-

водится на материалах той организации, по которой выполняется 

курсовая работа. Цифровой материал оформляется в аналитиче-

ских таблицах, графиках, рисунках. Анализ проводится в дейст-

вующих и сопоставимых ценах. По результатам расчетов делаются 

выводы, где отражаются положительные и отрицательные сторо-

ны, выявляются причины изменения эффективности использова-

ния ресурсного потенциала организаций.  

В 3 на основании анализа с использованием методов марке-

тинга и менеджмента определяются резервы роста объемов дея-

тельности, прибыли и повышения эффективности использования 

основных фондов, оборотных средств и трудовых ресурсов. От-

дельные мероприятия должны быть подтверждены конкретными 

экономическими расчетами.  

В заключении кратко обобщается материал, изложенный в 

курсовой работе, особое внимание уделяется вопросу повышения 

эффективности использования экономических ресурсов. 

 

Тема.21. Прибыль и рентабельность: сущность, роль и пути по-

вышения. 

Введение 

1.Прибыль предприятия в системе рыночных отношений. 

1.1. Прибыль организации в современных условиях: сущность, 

виды. 

1.2 Система оценки показателей прибыли и рентабельности. 

2. Анализ прибыли и рентабельности ___________ (название организа-

ции). 

 2.1. Экономическая характеристика финансово-хозяйственной 

деятельности  ____________ (название организации). 
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2.2. Анализ динамики прибыли и рентабельности __________ (на-

звание организации). 

2.3. Анализ основных факторов, влияющих на прибыль и рента-

бельность. 

3. Резервы и пути повышения прибыли и рентабельности. 

Заключение. 

Библиографический список. 

Приложения. 
  
Литература: 13; 19; 23; 31; 47; 56; 61; 65; 68; 74; 78; 108; 122; 125; 

128; 135. 
 

Во введении обосновывается исследования, формулируются 

цель и задачи курсовой работы. Раскрывается значимость работы, 

приводятся сведения о предмете и объекте исследования. 

В 1.1 раскрывают сущность и значение прибыли в условиях 

рынка. Рассматривают виды прибыли и по каждому из них дают 

характеристику. 

Во 1.2 приводят систему показателей оценки прибыли и 

рентабельности, формулы для расчета этих показателей, здесь же 

следует показать: 

-как в настоящее время распределяется и используется при-

быль на предприятии, выделить приоритетные направления; 

- какими нормативными документами регулируется процесс 

распределения и использования прибыли; 

-охарактеризовать достоинства и выделить недостатки ме-

тодики распределения прибыли. 

В 2.1 содержится характеристика  исследуемой организации 

и основных показателей ее финансово-хозяйственной деятельно-

сти. 

В 2.2 приводится анализ прибыли и рентабельности.        

Для этого необходимо решить следующие задачи:  

- оценить, в  какой степени была обеспечена максимизация 

прибыли; 

- рассмотреть доходы на основе их сопоставления с расходами 

и выявить прибыль от реализации; 

- выявить, какая часть доходов используется на возмещение 

издержек обращения, налогов и образование прибили; 
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- исследовать различные показатели рентабельности за отчет-

ный период в динамике; 

- изучить направления использования прибыли и оценить, 

обеспечено ли финансирование за счет собственных средств раз-

вития хозяйственной деятельности; 

- оценить прибыль за отчетный период в динамике. 

2.3 необходимо посвятить факторному анализу прибыли и 

рентабельности. Следует провести расчет влияния факторов на 

прибыль при ее сравнении, например, с показателями предшест-

вующего года. Особое внимание должно уделяться выявлению 

влияния на прибыль изменений тарифов на услуги, цен на ресур-

сы. 

В 3 выявить резервы увеличения прибыли и повышения 
рентабельности, определить, как и когда возможно использовать 
эти резервы и какой минимальный объем организации позволит 
обеспечить возмещение расходов и работу без убытков. 

В заключении необходимо сделать основные выводы по 
проделанной работе. 

 
Тема. 22. Экономическое обоснование доходов организаций по-

требительской кооперации. 
 

 Введение  
1. Источники доходов и порядок их формирования в современ-

ных условиях. 

1.1.Сущность и виды доходов. 

1.2. Источники образования доходов (указать отрасль). Факторы 

влияющие на доходы. 

2. Анализ доход ___________ (название организации). 

2.1. Экономическая характеристика организации_________(название 

организации). 

2.1. Анализ доходов и их влияние на финансово-экономические 

показатели __________ (название организации). 

3. Стратегия повышения доходов и доходности. 

Заключение. 
Библиографический список. 
Приложения. 
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Литература: 9;11; 31; 40; 45; 56; 61; 63; 65; 68; 77; 80; 108; 132; 

136. 

Во введении следует обосновать актуальность выбранной 

темы, значение доходов для устойчивого финансового развития 

организации, на материалах которой выполняется курсовая рабо-

та, сформулировать цель проводимого исследования, указать 

изучаемый период.  

В 1.1 рассматриваются вопросы экономической сущности и 

видов доходов (валовой доход, доход от основной деятельности, 

доход от прочей деятельности, доход, остающийся в распоряже-

нии организации, и т.д.) 

В 1.2 следует дать подробный анализ источников формиро-

вания доходов отрасли, в рамках которой осуществляется дея-

тельность организации, выбранной для написания курсовой ра-

боты (например, для торговли – это надбавки, взыскания штра-

фов, неустоек и т.д.) В этой же части работы следует рассмотреть 

факторы, воздействующие на формирование доходов организа-

ции – изменение объема и структуры оборота, издержек, каналов 

продвижения товаров и т.д. Изучить алгоритмы расчета оценки 

их влияния. 

В  2.1 необходимо дать экономическую характеристику фи-

нансово-хозяйственной деятельности организации , на материа-

лах которой выполняется курсовая работа, сделав при этом ак-

цент на ее ведущих направлениях. 

2.2 выполняется на практических материалах организации – 

объекта исследования. В ходе анализа необходимо дать оценку 

сложившейся тенденции в формировании доходов, произвести 

расчет влияния факторов, воздействующих на доход и прибыль, 

оценить уровень рентабельности, финансового состояния орга-

низации. Для этого используются данные бухгалтерского балан-

са, отчета о финансовых результатах, статистические материалы. 

В 3 на основании полученных аналитических результатов 

разрабатывается система экономических и организационно-

технических мер по использованию имеющихся резервов повы-

шения доходов, прибыли, рентабельности изучаемой организа-

ции. 

В заключении необходимо четко изложить основные ре-
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зультаты проведенного исследования, акцентировав при этом 

внимание на наиболее значимых аналитических выводах. следу-

ет также сформулировать приоритетные направления повышения 

доходности организации, на материалах которой выполнена кур-

совая работа, оценить реальные возможности их практической 

реализации.   

 

Тема 23. Оценка финансового состояния организации. 

 

Введение 

1. Теоретические аспекты оценки финансового состояния. 

1.1. Финансовое состояние организации, факторы, определяю-

щие его. 

1.2. Цель, задачи и последовательность проведения анализа фи-

нансового состояния организации. 

2. Оценка финансового состояния ______________ (название организа-

ции). 

2.1. Краткая экономическая характеристика хозяйственно-

финансовой деятельности ____________ (название организации). 

2.2. Анализ динамики и структуры баланса _____________ (назва-

ние организации). 

2.3. Расчет и оценка основных коэффициентов, характеризую-

щих финансовое состояние _____________ (название организации). 

3. Стратегия финансового оздоровления _______ (название организации). 

Заключение. 

Библиографический список. 

Приложения. 

  

Литература: 8; 20; 21; 23; 27; 30; 32; 38; 47; 50; 58; 65; 72; 76; 78; 

79;91; 95; 113; 118. 

 

Во введении обосновывают актуальность темы курсовой 

работы, формулируются цель и задачи. Приводятся сведения об 

объекте и информационной основе исследования, а также о 

структуре и объеме курсовой работы. 

В 1.1 дается понятие финансового состояния организации, 

приводятся факторы как внешние (размеры инфляции за опреде-
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ленный период, изменения курсов валют и т.д.) так и внутрен-

ние, связанные непосредственно с деятельностью организации 

(перестройка организационной структуры управления, измене-

ния в кадровом составе и т.д.), раскрывается характер их влияния 

на финансовое состояние организации. 

В 1.2 формулируются цель, задачи, последовательность про-

ведения анализа, указываются источники информации. 

2.1 содержит характеристику основных показателей хозяй-

ственно - финансовой деятельности торговой организации (ком-

мерческой фирмы или потребительского общества, союза), на ма-

териалах которой выполняется курсовая работа: объема продаж, 

доли на рынке, валового дохода, издержек обращения, прибыли. 

Информация, используемая для анализа, должна быть представ-

лена в таблицах, графиках. По каждой из них делаются выводы и 

дается оценка полученных результатов. 

В 2.2 дается общая характеристика имущественного и фи-

нансового положения организации. 

По данным балансового отчета и агрегированного аналити-

ческого баланса определяются изменения стоимости имущества в 

целом и по его  видам на конец отчетного периода по сравнению с 

данным на начало. Рассчитываются структура стоимости имуще-

ства (активов) и ее изменения в течение года, расчеты оформля-

ются в таблице. 

Наряду с анализом структуры активов для оценки финансо-

вого состояния изучается и структура пассивов, то есть источни-

ков средств, вложенных в имущество предприятия. В ходе анали-

за пассивов оценивается наличие, динамика и структура источни-

ков финансирования. Расчеты оформляются в таблице. 

В конце раздала сопоставляются структурные изменения в 

активе и пассиве, делается вывод о то, через какие источники был 

приток новых средств и в какие активы эти средства вложены. 

В 2.3 на основе информации, содержащейся в базовых фор-

мах финансовой отчетности, рассчитываются различные финан-

совые коэффициенты, которые возможно объединить в следую-

щие группы: 

1) показатели платежеспособности; 

2) показатели финансовой устойчивости; 
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3) показатели деловой активности; 

4) показатели рентабельности 

В каждой из этих групп рассчитывают наиболее значимые 

показатели, сравнивают их с нормативными величинами, а также 

изучают в динамике за отчетный период. Расчеты оформляются в 

таблице. 

По результатам проведенных расчетов дается оценка финан-

сового состояния организации и делается вывод о высокой веро-

ятности банкротства для одних организаций и малой вероятности 

– для других. Особое внимание при этом обращают на коэффици-

енты текущей ликвидности и обеспеченности собственными обо-

ротными средствами, а также на Закон РФ «О несостоятельности 

(банкротстве)».  

В 3 рассматривается комплекс антикризисных мер по упра-

влению финансами организации, позволяющих ей увеличивать  

объем оборотных средств, эффективно управлять собственным 

делом, привлекать дешевые заемные средства для решения про-

блем финансирования своей хозяйственной деятельности и др.  

В заключении излагаются основные результаты выполнен-

ного исследования, делаются выводы и предложения по форми-

рованию стратегии финансового оздоровления организации. 

В приложении приводятся: форма №1 «Бухгалтерский ба-

ланс» и форма №2 « Отчет о прибылях и убытках» за анализи-

руемые годы. 

 

Тема 24. Управление оборотным капиталом организаций потре-

бительской кооперации. 

Введение 

1. Оборотный капитал: сущность, цели управления. 

1.1. Экономическая сущность, состав и структура оборотного ка-

питала. 

1.2. Основные цели, задачи и информационная база управления 

оборотным капиталом. 

2. Оценка эффективности использования оборотного капитала 

_________ (название организации). 

2.1. Экономическая характеристика финансово-хозяйственной 

деятельности ___________ (название организации). 
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2.2. Источники формирования оборотного капитала _______ (на-

звание организации). 

2.3. Анализ эффективности использования оборотного капитала 

__________ (название организации). 

3. Совершенствование управления оборотным капиталом. 

3.1. Управление и оптимизация нормируемых оборотных средств 

__________ (название организации).
 

3.2. Управление и оптимизация ненормируемых оборотных 

средств ___________  (название организации). 

3.3. Разработка рекомендаций по совершенствованию управле-

ния оборотным капиталом ________ (название организации). 

Заключение. 

Библиографический список. 

Приложения. 

  

Литература: 8; 20; 23; 27; 33; 47; 49; 50;63; 65; 71; 78; 904 91; 95; 

128; 134. 

 

Во введении обосновывают актуальность и значение 

управления оборотным капиталом организации. Формулируют 

цель и задачи курсовой работы, указывают объект, на материа-

лах которого выполнена работа, методы анализа и источники ис-

пользуемой информации. 

В 1.1 освещаются теоретические подходы к анализу и 

управлению оборотным капиталом организации: понятие обо-

ротного капитала, его состав и структура, назначение отдельных 

элементов оборотного капитала, факторы, влияющие на его 

структуру. Дается классификация оборотного капитала по раз-

личным признакам. Определяется значение рационального ис-

пользования и эффективного управления оборотным капталом. 

Во 1.2 определяют основные задачи эффективности управ-

ления оборотным капиталом. Рассматривают источники инфор-

мации анализа оборотного капитала, требования, предъявляемые 

к информации. 

2.1 содержит характеристику основных показателей финан-

сово- хозяйственной деятельности организации, на материалах 

которой выполняется курсовая работа: объем продаж, валовой 
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доход, издержки обращения, прибыль, платежеспособность, фи-

нансовая устойчивость, деловая активность и рентабельность. 

Информация, используемая для анализа, должна быть представ-

лена в таблицах, графиках. По каждой из них делают выводы, 

дают оценку полученных результатов. 

В 2.2 рассматривают источники формирования оборотного 

капитала: собственные, заемные и привлеченные, их состав и 

структура, значение для эффективного управления. Рассчитыва-

ется излишек или недостаток средств для формирования оборот-

ного капитала. Особо следует заострить внимание на обеспечен-

ности организации собственными средствами.  

В 2.3 рассматривают основные показатели, характеризую-

щие эффективность использования и управления оборотным ка-

питалом организации, их взаимосвязь. Выделяют факторы, 

влияющие на изменение этих показателей. Анализируются ди-

намика общего объема оборотного капитала, определяются тем-

пы его изменения в целом и по отдельным элементам в сопос-

тавлении с темпами изменения объема реализации. 

В 3.1 основное внимание необходимо уделить нормированию 

как важнейшему элементу управления оборотным капиталом, по-

зволяющему определить минимально необходимую сумму 

средств. Определяется влияние нормирования на устойчивость 

финансового состояния организации, взаимосвязь производствен-

ных и финансовых показателей. Анализируются особенности оп-

тимизации оборотных средств в производственных запасах, неза-

вершенном производстве, расходах будущих периодов, в запасах 

готовой продукции. Рассматривается оптимизация структуры обо-

ротного капитала с позиции ликвидности отдельных элементов. 

Определяется совокупный норматив оборотного капитала. В про-

цессе оптимизации должна быть определена неснижаемая сумма 

оборотного капитала. В заключении этого раздела предлагаются 

пути совершенствования нормативной базы организации. 

В 3.2 разделе рассматриваются проблемы управления обо-

ротными средствами, отвлекаемыми в дебиторскую задолжен-

ность, и денежные активы: формирование приемлемых сроков 

расчета за поставляемые товары, условий предоставления потре-

бительского кредита. Определяется минимально необходимая по-
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требность в денежных активах на основе планирования потока 

платежей, обеспечения рентабельного использования временно 

свободного остатка денежных активов. 

В 3.3 разделе приводят конкретные предложения и рекомен-

дации по совершенствованию управления оборотным капиталом 

организации, на  материалах которой выполнялась курсовая рабо-

та. Разрабатываются пути повышения эффективности и обеспече-

ния минимизации потерь в процессе использования оборотного 

капитала, предлагаются мероприятия по ускорению оборачивае-

мости оборотного капитала. Все рекомендации должны быть дока-

зательны, представлены конкретными расчетами, с привлечением 

данных проведенного анализа и изучаемой экономической литера-

туры. 

Заключение содержит краткое обобщение проведенного 

анализа и конкретные рекомендации по практической реализа-

ции выполненной работы. В нем должны содержаться только те 

выводы и рекомендации, которые отражены в курсовой работе. 

 

Тема 25. Экономический анализ основных организаций фондов 

потребительской кооперации 

 

Введение  

1. Основные фонды предприятия, их роль и значение. 

1.1. Сущность, классификация, состав и структура основных 

фондов. 

1.2. Методы учета, оценки и формы воспроизводства основных 

фондов. 

2. Анализ состояния, движение и эффективность использования 

основных фондов _______  (название организации). 

2.1. Экономическая характеристика деятельности _________ (на-

звание организации). 

2.2.  анализ состояния, движения и эффективности использова-

ния основных фондов в _________ (название организации). 

3.Основные направления и пути повышения эффективности ис-

пользования основных производственных фондов в ________ (на-

звание организации). 

Заключение.  
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Приложения. 

  

Литература:5; 9; 23; 27; 33; 47; 51; 58; 64; 80; 98; 110; 113; 134. 

 

Во введении дается оценка современного состояния изу-

чаемой проблем, обосновывается актуальность темы, формули-

руется цель и задачи курсовой работы. Указывают объект, на ма-

териалах которого выполнена работа, временной период и гра-

ницы изучаемой проблемы, источники используемой информа-

ции. 

В 1.1  и 1.2 теоретических подразделах следует раскрыть 

сущность и назначение основных фондов и средств, дать единую 

типовую классификацию основных средств по назначению, при-

надлежности и материально – вещественную содержанию; рас-

крыть методы оценки и формы воспроизводства, порядок амор-

тизации. 

2.1  содержит обобщенную характеристику производствен-

но-хозяйственной деятельности организации, потребительского 

общества, районного потребительского общества, на материалах 

которой выполняется курсовая работа: виды и направления дея-

тельности, объемы работ, услуг; краткую характеристику резуль-

татов деятельности, затрат прибыли, рентабельности и эффек-

тивности использования ресурсов. 

 В 2.2 анализируется состояние и эффективность использо-

вания основных фондов, изучается общий размер, состав, струк-

тура и движение основных фондов за отчетный годи динамика  

за 2-3 предшествующих года; дается оценка технического со-

стояния и возрастного состава важнейших групп основных фон-

дов, прогрессивности и эффективности использования основных 

фондов в целом, машин и оборудования отдельно. 

В 3 разделе формулируются конкретные предложения и ре-

комендации по совершенствованию структуры основных фондов 

и повышению эффективности их использования. Предложения 

должны быть достаточно аргументированы и , при необходимо-

сти, подкреплены расчетами и увязаны с предыдущими вопроса-

ми курсовой работы. 
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Заключение содержит краткое обобщение изложенного в 

работе материала и конкретные рекомендации по практической 

реализации результатов исследования.  
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Приложение 1 
Негосударственное образовательное учреждение 

высшего профессионального образования 

Центросоюза Российской Федерации 
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Кафедра экономики потребительской кооперации 
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Приложение 2 

 

ОБРАЗЕЦ СОДЕРЖАНИЯ 
 

Введение 

1. Промышленная деятельность потребительской кооперации. 

1.1. Промышленная деятельность потребительской кооперации, 

ее значение и отраслевая структура. 

1.2. Концепция развития промышленного производства потреби-

тельской кооперации России до 2015 года. 

2. Оценка состояния промышленной деятельности ________ (на-

именование  организации). 

2.1. Экономическая характеристика производственно-

хозяйственной деятельности ___________(наименование  организации)  

2.2. Анализ развития основных отраслей пищевой и перерабаты-

вающей промышленности в________(название организации)  

3. Основные задачи, проблемы и пути развития промышленного 

производства в ___________(название организации)  

Заключение. 
 


